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Este livro serve
para voce?

Este livro se destina a todos aqueles que precisam criar pdginas mas que ndo
tém qualquer tipo de treino formal em design. Nao me refiro apenas aqueles que
estdo criando embalagens incriveis ou folhetos extensos: falo das secretdrias
cujos chefes, hoje em dia, solicitam que elas criem os jornais informativos (newsletters);
dos voluntdrios religiosos que estdo montando materiais com informagdes sobre
suas congregagdes; dos pequenos empresdrios que estdo criando seus proprios
anuncios; dos estudantes que compreendem que um trabalho com uma boa
aparéncia pode significar uma nota melhor; dos profissionais que tém consciéncia
de que uma apresentagdo interessante conquista mais respeito; dos professores
que aprenderam que os alunos reagem de maneira muito mais positiva as informagées
dispostas de maneira mais estética; aos profissionais da drea de estatistica que
estdo notando que os numeros ¢ as porcentagens podem ser organizados de
maneira a convidar a leitura e ndo a dormir.

Aqui parto do pressuposto de que os leitores ndo tém tempo ou vontade de
estudar design e tipografia, mas goslariam de saber como criar suas pdginas com
uma estética melhor. A maioria das pessoas tem capacidade de olhar para uma
pdgina com um design pobre e concluir que ndo gostam dela, mas nao saberiam o
que fazer para melhord-la. Aqui abordarei quatro conceitos bdsicos utilizados praticamente
em todos os bons trabalhos de criacdo. Fsses conceitos sao claros e concretos. Se
vocé ndo sabe o que hd de errado em uma pégina, como poderd ajustd-la? Quando
conhecer os conceitos, saberd dizer se eles foram ou ndo aplicados em suas paginas.
Quando se¢ pode dar nome a um problema, é possivel encontrar a solugdo.

O objetivo deste livro ndo ¢ substituir quatro anos de estudos na drea de design.
Néo tenho a pretensdo de achar que vocé se transformard automaticamente em
um brilhante designer apds a leitura desta obra, mas garanto que vocé jamais
olhard para uma pégina da mesma maneira. Garanto que se vocé seguir estes
principios bdsicos, seu trabalho terd uma aparéncia mais profissional, organizada,
unificada e interessante. E... vocé se sentird fortalecido.

Carinhosamente,
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Mini-glossario

fReme e e e R S T P T SR e S e S s e v
Os termos a seguir sdo utilizados neste livro. Para
conhecer um glossdrio completo de design e de termos
tipogrdficos, veja outro livro de minha autoria: How fo
Boss Your Fonts Around (Como Trabalhar com Fontes).

A linha de base ¢ a linha invisivel sobre a qual o tipo estd
posicionado (veja a pdgina 94).

Texto corrido, mancha de texto ¢, as vezes, apenas
mancha ou texto referem-se ao principal bloco de texto
lido, que ¢ o oposto de titulos principais, subtitulos,
titulos etc. O texto corrido costuma ser apresentado entre
0s lamanhos (corpos) 9 e 12.

Um sinal de tépico (também conhecido como tépico) ¢
um pequeno marcador que costuma ser utilizado em
uma lista, substituindo os ndmeros ou, ainda, pode ser
colocado entre palavras. Este ¢ o sinal de tépico comum:

Um dingbat ¢ um caractere pequeno, ornamental,
como estes: #exmi®. Vocé deve ter as fontes Zapf
Dingbats ou WingDings, que sdo feitas de dingbats.

Elementos sio os objetos individuais da pagina. Um
elemento pode ser uma Unica linha de texto, uma
imagem ou, ainda, um conjunto de itens tdo proximos
entre si que sdo considerados como uma unidade. Para
saber o nimero de elementos que existe em uma
pdgina, pisque os olhos ¢ conte quantas vezes eles
param para olhar cada item individualmente.

Texto extenso refere-sc ao texto corrido (como no
pardgrafo acima), quando hd muito texto, Exemplo: um
livro ou um longo relatdrio.

Quando menciono seu olho ou o fluxo dos olhos, refiro-
me aos seus olhos como se eles fossem um ser
independente. Pode-se controlar a maneira através da qual
uma pessoa movimenta os olhos quando estd vendo uma
pdgina (o fluxo dos olhos). Portanto, é preciso ser mais
consciente sobre como seus olhos se movimentam quando
vocé estd olhando para uma pagina.

O texto justificado ¢ um bloco de texto alinhado em
ambos os lados (o direito e o esquerdo).

Um fio ¢ uma linha desenhada, como a que foi usada
no titulo "Mini-glossario”.

Espaco em branco ¢ o espago de pdgina que ndo ¢
preenchido por textos ou figuras. Os iniciantes tendem a
ndo utilizar o espaco em branco; os profissionais da
drea de design gréfico utilizam muitos espagos em
branco.

O espaco em branco distribuido ocorre quando o
espaco em branco de uma pdgina estd preso entre os
elementos (como textos ou fotos), sem espaco para fluir.
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PARTE UM : PRINCIPIOS DE DESIGN

(81 ¥
. NN 1/
ji
I ys’;@"\% %f’kd.
i LRt ‘Ag?‘w
P Gt AT
R oy 5
e i Wl
s & F
V .
A7) # Yy =R o
V7 2 b -
o, i an i “
At
N P 4
ﬁ,{;o Tf

Este pequeno capitulo explica os quatro in‘hdpios bésicos gerais. Cada
um deles serd abordado detalhadamente nos. proximos capitulos. Mas,
em primeiro lugar, gostaria de contar uma ‘pequena histéria que me fez
perceber a importancia de se poder dar nome as coisas, jd que a nomeagao
desses principios ¢ a chave para controla-los.

Hé muitos anos recebi um livro de identificacdo de drvores como presente
de Natal. Estava na casa de meus pais e depois que todos os presentes
haviam sido abertos decidi sair e identificar as drvores da vizinhanca.
Antes de sair, li uma parte do livro. A primeira drvore do livro era a itca,
pois, para identifici-la, s6 eram necessdrias duas pistas. Ora, a iucd tem
uma aparéncia realmente estranha. Olhei para a foto e pensei: "Mas este
tipo de drvore ndo existe no norte da Califérnia. Ela ¢ diferente. Eu saberia
se ja tivesse visto uma drvore assim € nunca vi uma antes." Peguei meu
livro e sai. Meus pais viviam em um condominio fechado de seis casas.
Dessas seis, quatro tinham iticas em seus jardins. Vivi naquela casa du-
rante 13 anos e nunca havia visto aquelas drvores. Caminhei pelo quarteirdo
e imaginei que na época em que os proprietdrios estavam fazendo os
jardins de suas casas, deve ter havido alguma liquidacdo: pelo menos 80%
das casas tinham itcas. E en nunca havia visto uma anles! Quando me conscientizei
da existéncia da drvore, quando pude classificd-la, passei a vé-la em todos
os lugares. Esse é o x da questdo; ¢ onde eu queria chegar: o fato de
podermos dar nome a algo significa que estamos conscientes deste algo. ..
temos poder sobre ele... nds o possuimos e estamos no comando.

Agora vocé aprenderd os nomes de vdrios principios de design e poderd
controlar a diagramacdo de suas pdginas.
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Os quatro principios basicos

Veja a seguir uma abordagem genérica dos principios. Apesar de eu descrevé-
los separadamente no decorrer do livro, lembre-se de que eles estdo inter-
relacionados. Raramente apenas um dos principios serd utilizado.

Contraste

O objetivo do contraste ¢ evitar elementos meramente similares
em uma pdgina. Se os elementos (tipo, cor, tamanho, espessura
da linha, forma, espaco etc.) ndo forem os mesmos, diferencie-
os completamente. O contraste costuma ser a mais importante
atracdo visual de uma pdgina.

Repeticao

Repita os elementos visuais do design e espalhe-os pelo ma-
terial. Vocé pode repetir a cor, a forma, a textura e as relacdes
espaciais como a espessura, os tamanhos etc. Isso ajuda a
criar uma organizacdo e fortalece a unidade.

Alinhamento

Nada deve ser colocado arbitrariamente em uma pdgina. Cada
elemento deve ter uma ligagao visual com outro elemento da
pdgina. Isso cria uma aparéncia limpa, sofisticada e suave.

Proximidade

Itens relacionados entre si deveriam ser agrupados. Quando
vdrios itens estdo préximos, tornam-se uma unidade visual, e
ndo vdrias unidades individualizadas. Isso ajuda a organizar
as informacoes e reduz a desordem.
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Proximidade

As pdginas criadas pelos iniclantes costumam ter palavras, frases e imagens
espalhadas, preenchendo cantos e ocupando muito espaco, de maneira
que ndo sobre espaco livre. Parece haver certo medo dos espagos vazios.
Quando as partes que compdem uma pédgina sdo espalhadas, esta pagina
assume uma aparéncia desorganizada e é possivel que as informagGes
ndo fiquem imediatamente acessiveis para o leitor.

Segundo o principio da proximidade, itens relacionados entre si devem
ser agrupados ¢ aproximados uns dos outros, para que sejam vistos
como um conjunto coeso e ndo como um emaranhado de partes sem
ligacdo. Itens ou conjuntos de informagdes que ndo estdo relacionados
entre si ndo deveriam estar préximos; isso oferece ao leitor uma pista
visual imediata da organiza¢do e do conteido da pdgina. As pdginas a
seguir ilustram esse principio.
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Dé uma olhada neste cartdo de visita. Quantos elementos individuais
vocé pode ver nesse pequeno espaco? Quantas vezes seu olho pdra para
visualizar algo?

T R O P e S T e e T S R T O S e T R e L e T TR R P

¥ Por acaso seu olhe parcou cinco vezes? Logico: ha cinco itens
independentes neste pequenc cartdo. For onde vocé comegou a
leitura? Provavelmente pela parte central, porque a frase do meic &
a com mmaior evidéncia (negrito). O que vocé leu a seguir (da
esquerda para a direita)? O que aconteceu quando vocé alcangou o
canto inferior direitc; para onde seu clho se dirigiu? Ele ficou
vagando para certificar-se de ndo ter perdido alguma informacao
espalhada pelos cantos?

' )
!_Reillv Pickett (717) 555-1212

Toad Hall

Red River, \M |

916 Old River Road

W E se eu confundir ainda tmais as coisas?

Reilly Pickett (7171 555-1212

Toad Hall

Red River, NM

i 916 Old River Road

A Agora que existern duas frases em negrito (lbold), por onde
comegar? felo canto superior esquerdo ou pelo meio? E apds ler
esses dois itens, para onde seu olhe vai? Talvez vocé fique indo e
vindo entre as duas palavras em negrito, em uma tentativa
angustiada de “capturar” as outras palavras colocadas nos cantos.
E facil determinar o fim da leitura? Seu amigo fez a leitura da
fmesma Mmaneira que vocé?

E
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Quando vdrios itens estdo préximos entre si, eles se tornam uma unidade
visual e ndo vdrias unidades separadas. Assim como na vida, a proximidade
implica em uma relacao.

Vdrias coisas acontecem quando elementos similares sdo agrupados em
uma unidade. A pagina fica mais organizada. E possivel saber por onde
comegar a leitura e onde termind-la. Além disso, o espago em branco (o
espaco ao redor das letras) também fica mais organizado.

e e T Ve Y O Ve e e e e e e e A R

V¥ Um problema do cartac anterior é que nenhum
dos itens parece estar relacicnado a qualquer
outro. N&o esta claro por onde a leitura deve
cotmegar ou terminar,

Se ey fizer uma coisa neste cartdo de visita
— agrupar os elementos relacionados — ,
veja o que acontece:

Toad Hall

Reilly Pickett

916 0ld River Road
Red River, NM
(717) 555-1212

A Sera gue ainda existe alguma ddvida sclre
onde cotmecar a ler o cartac? E scbre o final?
\eja, observando este conceito muito sitnples,
este cartdo esté organizado tanto (dgica guanto
visualmente.
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A seguir vocé verd um tipico cabecalho de newsletter (jornal). Quantos
elementos separados se encontram neste material? De acordo com o
posicionamento, existe algum item relacionado a outro?

V¥ FPense um pouco para decidir guais sdoc os itens

que deveriam ser agrupados e quais deveriam
ficar separados.

UNIVERSIDADE DO OESTE

) EXTENSAO COOPERATIVA
O QUE ESTA ACONTECENDO NA. ..

FLORESTA DO MUNICIPIO DE REDWOOD

Agosto - 1996

A Os dois itens da parte superior esquerda estao
préoximos entre si, o que implica em uma relagéo.
Deveria haver utma relacac entre eles?

V¥ Qual é a sua conclusdo légica? Foram
estabelecidas as devidas relagdes?

O que estd acontecendo na...

Floresta do Municipio de Redwood

Universidade do Oeste
Extensdo Cooperativa
Agosto 1996

A Observe gque eu fiz outras coisas:

Mudei tude de mailsculas (caixa-alta) para maidsculas
e mindsculas (alta e baixa), © que Mme deu espago para
fazer com que o titulo ganhasse mais peso; assim, ©

texto ficou com uma leitura mais facil

Tirei os cantos redondos e subostitui per cantos retos,
eriande urma aparéncia tmais clara e mais forte.

Aurmentei as drvores e deixei que elas ultrapassassem
o contorno (este € um truque gréfico muito utilizado).
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PROXIMIDADE

Na criagdo de um antuncio, folheto, newsletter ou de outro material, jd se

sabe desde o inicio, pela légica, quais informacgdes estdo conectadas, quais
informacdes deve ser enfatizadas e o que pode ser abrandado. Expresse

as informagdes graficamente, agrupando-as.

CD ROMs

CD ROMs

CDs para criangas
(CDs educacionais

CDs de lazer

Discos laser
Educacional
Aprendizado inicial
Idiomas

Ciéncias

Matematica

Material do professor
Livros

Material do Professor
Videos

Hardware e Acesscérios
Cabos

Dispositivo de entrada
Armazenamento
Memdria

Modems

Impressoras e acessorios
Video e som

A E claro que esta lista
precisa de uma
formatacgao para ficar
inteligivel. Porém, o maior
problerma & que tudo estd
préximo de tudo, nao
sendo possivel descobrir a

relagdc ou a organizagio.

CD ROMs

CD ROMs

CDs para criangas
CDs educacionais
CDs de lazer
Discos laser

Educacional

Aprendizado inicial
Idiomas

Ciéncia

Matematica

Material do Professor

Livros
Material do professor
Videos

Hardware & Acessorios

Cabos

Dispositivo de entrada
Armazenamento
Memoria

Modems

Impressoras e acessérios
Video e som

A A mesma lista foi criada

através dé grupos visuais.
Tenho certeza de que vocé
ja trabalha assim
autetmaticatmente; estou
apenas sugerindo que vocé,
agora, proceda dessa forma
conscientemente e com Mmais
forca. Observe que eu
acrescentei contraste acs
titulos e repeti esse contraste
e o fio (a linha).
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As vezes, ao agrupar itens relacionados, torna-se necessdrio fazer algumas
alteracoes, como de tamanho, peso, posicionamento de texto ou de figuras.
O texto ndo precisa estar com 12 pontos, e as informagdes subordinadas
a mensagem principal, como o nimero do volume e 0 ano do newsletter,
podem ser pequenas, com 7 ou 8 pontos.

(Séries de Concertos de Camara

Escola Santa Rosa

63-feira, 03 de fevereiro, as 20:00
Quarteto de cordas Alexander
Mozart, K387, Bartok n°3, Beethoven, Opus 59, n°1
Sam Pritchert & Ethel Libitz, violinos;
Sandra Yarbrough, viola, Mark Wilson, violoncelo
6*-feira, 01 de margo, 20:00
Trio Artaria
Trio “Archduke” de Beethoven e Trios de Haydn,
Schoenberg e Magnard

Richard Samson Norartz, violino J
Recepcdo e concerto na Galeria de arte SRJC
6°-feira, 26 de abril, as 20:00
Orquestra de Camara Santa Rosa
Quarteto para piano em sol menor de Brahms,
Sonata Arpeggione de Schubert _
Polly Hollyfield, violino; Linda Batticioli, viola;
Norinne Antiqua-Tempest, violoncelo;
Margaret Park-Raynolds, flauta; Robin Plantz, piano
Todos os concertos acontecerdo no Auditério Newman,
Hall Emeritus, Educacdo Comunifaria
Ingressos a R$10,00 e R$8,00
Telefone para informagdes (012) 527-4371

A Além de ser extretnammente entediante, é dificil encontrar as
infortnacdes: os eventos, onde eles acontecem, o horério ete.
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O conceito de proximidade ndo significa que tudo precise estar préximo;
significa que os elementos logicamente conectados, com algum tipo de
ligacdo, também deveriam estar visualmente conectados. Outros elementos
separados ou conjuntos de elementos ndo deveriam estar juntos. A
proximidade ou a falta de proximidade indica a relagao.

Séries de Concertos de Camara

Quarteto de Cordas Alexan

| Mozart, K387, Bartok n° 3, Beethoven, Opus 59.n° 1
| Sam Pritchert ¢ Ethel Libitz, violinos; i
| Sandra Yarbrough, viola; Mark Wilson, violon !o
| 6%feira, 08 de fevereiro, as 20:00

Trio Artaria

Trio “Archduke” de Beethoven
e trios de Haydn, Schoenberg and Magna
Richard Samson Norartz, violino ,
6°-feira, 01 de margo, 20:00 /
Recepedo e concerto na Galeria

Quarteto para Piano em Sol Me
Sonata Arpeggione de Schubert

Margaret Park-Raynolds, flauta; Re
6°-feira, 26 de abril, as 20:00 | -

Todos os concertos acontecerdo no Auditdrio Newman Ha Ementus il
Escola Santa Rosa

Educagdo Comunitaria

Ingressos a R$10,00 e R$8,00

Telefone para informagdes: (012) 527.4371

A Primeiro, as informagdes foram agrupadas por assunto
(mentalmente ou erm um rascunhe); depois, foram agrupadas na
pagina. Observe que © espago entre as trés apresentagdes é ©
mestmo, © que indica que esses trés grupcs estdo ligados de alguma
forma. As informagdes subordinadas estdo mais distanciadas; fica
Sbvio que ndo sdo performances.
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E provédvel que vocé esteja utilizando o principio da proximidade em seu
trabalho, mas talvez ndo esteja fazendo tudo o que poderia para que ele
seja bem-aproveitado em sua totalidade. Olhe atentamente para estas
pdginas e elementos e veja quais itens poderiam ser agrupados.

Naio seria incrivel se...

Vocé pudesse aprender e treinar pessoalmente com um campeio
mundial de rodeios em um pequeno grupo ou em aulas particulares?

Naio seria incrivel se...

Vocé estivesse treinando em algum lugar coberto, com as
maiores vantagens e com gravagio de videos em grandes telas?

Naio seria incrivel se...
Vocé pudesse praticar sem limites de tempo, até ficar satisfeito
ou até cair?

Naio seria incrivel se...

Vocé pudesse ficar nas melhores acomodagdes, com a melhor
comida que jd comeu na vida?

Naio seria incrivel se...

Vocé soubesse onde encontrar
um cavalo com o qual pudesse
comegar a treinar ou ganhar?

Adivinhe s6! Este lugar existe!

Para maiores informagoes;
telefone ou escreva:
Campos de Rodeio
Duro na Queda
Moon Rd., Box 36
Tombstone, Texas 74444
(828) 588-0418

A Aparentermente, a pessoa que criou este andncio inseriu dois
retornos de carro (pressionando a tecla Return) apds cada suktitulo
e paragrafo do texto corrido. Fortanto, os subtitulos estdo a urma
distancia igual acima e abaixo do texto corrido, o que faz com
que eles paregam ser itens separados e desconexos.

Ha muito espaco em branco neste andncio, mas cotmpletamente
fragrmentado. Além disso, também hé espagos em branco onde ndo
deveria haver, como, por exetnplo, entre o subtitulo e o texto
pertencente a ele. Quando o espage em branco estéa distribuido,

como nesse case, a tenddncia é de separar visualmente os eletmentos.

E R



Nio seria incrivel se...
Vocé pudesse aprender e treinar pessoalmente com um
campedo mundial de rodeios em um pequeno grupo ou em
aulas particulares?

Nio seria incrivel se...
Vocé estivesse treinando em algum lugar coberto, com as
maiores vantagens ¢ com gravagdo de videos em grande telas?

Nao seria incrivel se...
Vocé pudesse praticar sem limites de tempo até ficar satisfeito
ou até cair?

Nao seria incrivel se...

Vocé pudesse ficar nas melhores acomodagoes, com a melhor
comida que ja comeu na vida?

Nao seria incrivel se...
Vocé soubesse onde encontar AMNERG
um cavalo com o qual AYAYE
pudesse comegar a treinar Foubetone; Texss

ou ganhar?

Adivinhe so! Esse lugar existe!
Para maiores informagdes, telefone B it
ou escreva para 2 ¢ CAMPEAO
Campos de Rodeio a MUNDIAL
Duro na Queda
Moon Rd., Box 36
Tombstone, Texas 74444
(828) 588-0418
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Realmente, a proximidade ¢ apenas uma questdo de conscientizarmos e
fazermos o que jd se faz naturalmente, mas com mais profundidade na
aplicagdo do conceito. Uma vez consciente da importancia das relacdes
entre as linhas de texto, vocé comecard a notar esse efeito. Quando
comegar a notar esse efeito, vocé o dominard, terd poder sobre ele:
vocé comandard tudo.

QLU AL AL
NUNCA NA HISTORIA
DO GALARIA

¥ ALGUEM PODE CONHECER 0S 50
RESTAURANTES GALARIA E OS 50
ESTABELECIMENTOS VINICOLAS EM UM UNICO LO-
CAL, EM UM UNICO DIA. NAO PERCA! JUNTE-SE A
NOS NO GRANDE EVENTO DA 32 FESTA ANUAL
GALARIA VINHO E CHILI, NESTE SABADO, DAS 12:00
AS 16:30, NO EL DORADO HOTEL. R$ 30,00 POR
ENTRADA, COM DIREITO ILIMITADO A PROVAR VINHOS,
UM COPO DE BRINDE E MUITA DIVERSAO. E MAIS:
UMA PARTE DA VERBA BENEFICIARA A BRIGADA DE
ALIMENTOS GALARIA, QUE AJUDARA A ALIMENTAR
OS FAMINTOS. ENTRADAS ANTECIPADAS DISPONIVEIS
NO GALARIA NEWS E NO PLAZA AMERICADO.
ENTRADAS LIMITADAS TAMBEM ESTARAQ A DIS-

POSICAO NA PORTA. 4 _ & L A S S_

ATirei esse andncio assitm do jornal. Juro que sim. Um dos maicres
problermas (além das letras estaretn todas emn caixa-alta, ou
tnaitsculas) é que todas as inforrmagdes estdo e um dnico bloco.

Antes de tentar trabalhar o design com essas informagdes, escreva
separadammente as infortnagdes que devern ficar agrupadas; agrupe
os elemnentos. Vocé sabe como fazé-lo: basta raciocinar

Quando os conjuntos de informagdes estiverem formados, vocé
pederé trabalhar com eles na pagina.
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E muito raro que o uso do principio da proximidade seja a tGnica solugdo
para uma pdgina problemadtica. Os outros trés principios sdo intrinsecos
ao processo de design e, em geral, vocé perceberd que estd aplicando os
quatro. Aprenda um de cada vez; comece pelo da proximidade.

Vocé pode conhecer os 33 F m
N“nﬂa 50 restaurantes Galaria es
e 0s 50 estabeleci-

¢ mentos vinicolas em um A““al
"d unico local, em um

.. [ ] it
(IRIVER oo Vinho ¢ Chil
o

com direito ilimitado a
AT diversio.
Galdrla Uma parte da verba
A
v
 |E Ky
-

Neste sabado,
das 12:00 as 16:30,
no El Dorado Hotel

provar vinhos, um copo

beneficiara a Brigada de
Alimentos Galaria,
que ajudara a alimentar

os famintos.

Entradas antecipadas disponiveis no Galaria

News e no Plaza Americado. Entradas limitadas

também estardo a disposi¢do na bilheteria.

A Esta é apenas uma dentre as indmeras possibilidades para
organizar os cenjuntos de infortnagdes. Tamkém utilizei os
principios de alinhamento e centraste, que vecé conhecera
em breve.

Porém, o maior inconveniente do andncio original é o de que ndo
existe uma separacgéo das informagdes. A colocacgac do texto
inteiroc efn caixa-alta (letras maidsculas), em um dnico bloce,
também ocupou todo o espago, de Mmaneira que ndo schkiraram
espagos adicicnais (cu em branco) para que seus clhos
descansassemn. E possivel deixar o tarmanho das letras (tarmbém
conhecido como “corpe”’) menor do que 12 cu 14. \erdade!
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Quando vdrios itens estiverem proximos, eles formardo uma unidade
visual e ndo vdrias unidades individuais. Os itens relacionados entre si
devem ser agrupados. Fique atento! Veja para onde seus olhos se dirigem.
Qual ¢ o caminho que eles seguem? Onde termina a leitura? Apés a
leitura, para onde seus olhos vao? Vocé deveria seguir uma progressao
l6gica durante a leitura da pdgina, partindo de um inicio bem-definido
para um final bem-definido.

O propaésito basico

O propésito bdsico da proximidade é o de organizar. Os outros principios
também tém suas fung¢des, mas o simples agrupamento de elementos
relacionados em proximidade cria, automaticamente, uma organizagdo.
Se as informagdes estiverem organizadas, o texto serd mais facil de ler e
de memorizar. Como resultado da organizacao da comunicagdo, também
se cria brancos (o termo preferido dos designers) mais atrativos (mais
organizados).

Como atingir este objetivo

Pisque os olhos e conte o nimero de elementos visuais da pdgina pelo
numero de paradas dos seus olhos. Se houver mais de 3-5 itens na pagina
(é claro que este nimero depende do material), veja dentre os itens separados
quais poderiam ser agrupados em proximidade, para que se tornem uma
unidade visual.

O que evitar

Evite muitos elementos separados em uma pagina.
Nao coloque os ilens somente nos cantos e no meio da pagina.

Evite deixar quantidades iguais de espagos em branco entre os elementos,
a ndo ser que cada conjunto seja parte de um subgrupo (veja o exemplo
na pagina 21). '

Evite criar qualquer duvida quanto a relagdo dos elementos entre si, ou
seja, cada subtitulo, legenda, imagem etc. devem estar junto a seu respectivo
par. Crie uma relacdo entre os elementos através da proximidade.

Ndo relacione elementos que ndo devam estar agrupados! Se eles ndo
estiverem relacionados, separe-os.



Allnhamento

Os iniciantes em design tendem a colocar o texto e a imagem em qualquer
lugar da pdgina que tenha espaco, e o fazem, geralmente, sem consciéncia
dos outros itens existentes naquela pdgina. Isso resulta no efeito tao
desorganizado que vocé jd conhece, que é como uma cozinha desarrumada:
uma xicara aqui, um prato ld, um guardanapo no chdo, um pote na pia,
dgua no chdo. Ndo é muito dificil arrumar tudo nesta cozinha um pouco
baguncada, assim como ndo ¢ muito dificil arrumar uma pégina confusamente
diagramada, com alinhamentos mal-determinados.

Segundo o principio do alinhamento, nada deve ser colocado arbitrariamente
em uma pagina. Cada item deve ter uma conexao visual com algo na pagina.
O principio do alinhamento obriga a pessoa a ser mais consciente: jd
ndo se pode simplesmente jogar as coisas na pdgina nos lugares onde
houver espacgo.

Quando os itens sdo alinhados na pdgina, hd uma unidade coesa, mais
forte. Mesmo quando os elementos estiverem fisicamente separados uns
dos outros, se estiverem alinhados, haverd uma linha invisivel conectando-
os, tanto em relagdo aos seus olhos quanto a sua mente. Apesar de posicionar
alguns elementos separadamente, indicando suas ligacdes de acordo com
o principio da proximidade, ¢ o principio do alinhamento que avisard ao
leitor que, mesmo ndo estando préximos, os itens fazem parte do mesmo
material. As pdginas a seguir ilustram essa idéia.
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Dé uma olhada neste cartdo de visita (0 mesmo que vocé ja viu no
ultimo capitulo). Parte do seu problema é que nada estd alinhado com
nada. Neste pequeno espago existem elementos alinhados no canto esquerdo,
no direito e na parte central. Nenhum dos textos — nem os dos dois
cantos supériores, nem os dos dois inferiores — estd alinhado pela mesma
linha de base; também nao estao alinhados nos cantos esquerdo ou direito.

Reilly Pickett 775551212 | 4
' Parece que os eletmentos

deste cartdo foram

'oud Hall simplesmente jogados em

qualguer lugar e colados.

Nenhum dos elermentos

. tem qualquer conexéc

| 916 0Id River Road Red River, NM com qualquer outro

b eletmento do cartao.

<
Toad H(Ill& Movendo todos os
Reilly Pickett | elermentos para a direita e
alinhando-os de maneira
igual, as informacdes ficam
. tnais organizadas. (E claro:
916 0OId River Road R .

Red River, NM vocé deve ter percebido
(7171 555-1212 que eu também agrupei
elementos interligados em

proxirmidade entre si.)

Agora os itens possuern um
linite cotmuim que s conecta.
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No exemplo (repetido a seguir) que vocé viu na secdo sobre proximidade, o
texto também estava alinhado pela parte central. Mas se ele ficar alinhado
pela esquerda ou pela direita, a linha invisivel que o conecta ficard mais
forte, pois terd um limite vertical a seguir. Isso faz com que 0s textos alinhados
a esquerda e a direita fiquem com aspecto mais limpo e mais forte. Compare
os dois exemplos a seguir. Falaremos sobre eles nas préximas paginas.

>
Este exemplo mostra Toad Hall
urma beoa disposi¢éo, Reilly Pickett

cotn os blocos de texto |
agrupados em urma |
proxifmidade Sgica. _
O texto estd centralizado gﬂggdldail;erRrjad
pelas suas linhas e (717) 555-1212
centralizado na pagina.

>
Este exernplo apresenta Toad l‘lﬂl‘
a mestma organizagéo Reilly Pickett

visual, tmas esta alinhado

a direita. Agora o canto
betn delimitado & direita )

fi EREE A, [FRE gesEl 916 0Old River Road

icou visivel. inha invisive Red River, NM

que conecta as {717) 555-1212

extretnidades dos

dois cenjuntos de texto

é mais forte se comparada

a opgéo com © ) o ,A

alinharmento centralizado. A linha 'nV’S'V?[

passa por aqui,

cohectando o texto.
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Vocé costuma centralizar tudo automaticamente? O alinhamento centralizado
¢ 0 mais usado pelos iniciantes: ¢ muito seguro e a sensagdo de usd-lo ¢
de conforto. O alinhamento centralizado cria uma aparéncia mais for-
mal, mais comum e sem brilho. Dé uma olhada nas diagramacdes de que
vocé mais gosta. Aposto que a maioria dos materiais com uma estética
sofisticada ndo estd centralizada. Sei que ¢ dificil para um iniciante libertar-
se do alinhamento pelo centro; vocé precisard forcar-se a fazé-lo uma
primeira vez. Mas experimente combinar o alinhamento a esquerda ou a
direita com o bom uso da proximidade e ficard surpreso com as mudangas
que ocorrerdo em seu trabalho.

R e e R e e P e S P e S R e e S A AR

Planejamento
Planejamento .
Cia. Red Hen
Cia. Red Hen

por Shannon Williams

20 de margo de 1999
por Shannon Williams
20 de marcgo de 1999

A Esta é uma tipica capa de

A A forca do alinhamento &

relatorio, certo?

Este fortmato padrao

tetn utma aparéncia semm
brilho, quase amadora,
capaz de influenciar a
reagao inicial de uma pessoa
em relagdo ao relatério.

esquerda confere & capa do
relatéric urma aparéncia
mais sofisticada. Mesmo

que ¢ nome da autora
esteja distante do titulo, a
linha invisivel criada pelo
alinharmento conecta os dois
blocos de texto.
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Ndo estou sugerindo que vocé nunca centralize nada! Basta estar consciente
do efeito do alinhamento pelo centro. Serd que é realmente esta a aparéncia
que vocé deseja criar? As vezes é Por exemplo: 0s casamentos costumam
ser eventos formais, portanto, se vocé quiser centralizar o texto do seu
convite de casamento, podera fazé-lo.

As vezes ¢ possivel dar uma pitada de graca a opgao centralizada, como,
por exemplo, centralizar o texto colocar o préprio bloco de texto fora de
centro. Qutra opcdo ¢ colocar as letras mais acima na pdgina, para criar
mais "tensdo”; vocé também pode usar uma fonte muito casual e engragada,
com um alinhamente muito formal, centralizado.

Vocée
R ) esta
Vocé esta
carinhosamente carinhosamente
convidado a assistir! conadads
a
assistir!

A Centralizado. Realmente A Se vocé quiser centralizar o
comurm. texto, pelo menos faga com

que ¢le fique centralizado de
maneira Slovia.

Vocé Voce
esta . esta
carinhosamente carinhosamente
convidado convidado
a a

assistir! assistir!

A Experimente descentralizar o A Se vocé centralizar o

bloco com o texto texto, tente fazé-lo ficar
centralizado. tmais expressive de alguma

maneira.
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e s 0 R O o o o T o S O ey T,
Vocé estd habituado a trabalhar com alinhamentos de texto. Até adquirir
mais experiéncia, lembre-se de uma regra: utilize apenas um alinhamento
de texto por pdgina, ou seja, o texto deve ser todo alinhado a esquerda,
alinhado a direita ou centralizado.

Este texto estd Este texto estd
alinhado a alinhado a
esquerda. direita. Algumas
Algumas pessoas o pessoas o classificam
classificam como como irregular a
irregular a direita. esquerda.

Este texto estd
centralizado.
Se vocé preferir o texto
centralizado, faca com que a
centralizacdo seja ébvia.

Por exemplo, neste paragrafo
¢é dificil dizer se o texto foi
centralizado propositalmente
ou, talvez, involuntariamente.
As larguras das linhas nao
sd0 as mesmas, mas ndo sao
completamente diferentes.
Se vocé ndo souber visualizar
imediatamente a centralizacdo,
por que fazé-lo?

Este texto estd justificado. Algumas pessoas o
classificam como alinhado a direita e a esquerda
e algumas como blocado. As linhas de texto
ficam alinhadas dos dois lados. So utilize este
. alinhamento se as suas linhas puderem ter uma
largura tal que evite a formacdo de “vazios”
horriveis entre as palavras.
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>

Neste exernple, o titule e ©
subtitulo estdac alinhados a
esquerda, mas a descrigdo
esta centralizada; ndo existe
um alinhamento em comum
entre os dois elernentos de
texto. Eles ndo estdo
conhectados entre si.

>

Apesar de esses dois elermentos
permaneceretn com dois
alinhatmentos diferentes

(o texto de cima esta
alinhado & esquerda e ©

de baixo, a direita), a lateral
do texto descritive de baixo
esta alinhada com a lateral
direita do titule de cima,
cohectando os elermentos
através de uma linha invisivel.
lsto ndo foi feito por acaso!

ALINHAMENTO

e e e e e O e R e Vo TPV |
As vezes € possivel utilizar os alinhamentos & direita e & esquerda na
mesma pagina, mas ¢ importante que vocé se certifique de alinhar os
elementos de alguma maneira.

Robert Burns

Poemas em
escocés ¢ inglés

A mais ]
completa edigdo g
do maior poeta :
liricoda Escdcia,

Poemas em -
escocés ¢ inglés

A mais
completa edigio
do maior poeta
lirico da Escécia.
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Quando colocar outros itens na pdgina, ¢ importante que cada um deles
tenha um alinhamento visual com outro item da pédgina. Se as linhas de
texto estiverem horizontais, alinhe suas linhas de base. Se houver vérios
blocos de texto separados, alinhe suas laterais direitas ou esquerdas. Se
houver figuras, alinhe suas laterais com outras laterais existentes na pagina.
Nada deve ser posicionado arbitrariamente na pédgina!

Exemplo 6: Ualor de um resistor em um circuito elétrico.

i Descubra o valor de um resistor em um circuito elétrico qﬂé' dissiﬁéfé a c'arnr‘;;]a al1%deseu
 valor original, em 1/20 de segundo apds o interruptor ser desligado.

Interruptor->

=y
| \

|
Bateria [iapacimr ]
I |
—— ——— Resistor
[R]

-
|

|

Indutor (L)
|
|

-

1/(L*C) 1258
(R /(2*L))~2 351.5625
SORT(B 15-B 16) 29.973947
COS(T*B 17) 8.87283653
-R *T/(2*L) -8.9375
QB*EXP(B19) 3.52445064

g8=
qltl=
1=

9 volts
0.89 volts
0.85 segundos
8 henrys
8.8001 farads

A Mesmo que esta sgja utma planilha bastante comum e sem

atrativos, ndo hd motives para ndo fazer com que a pagina fique
com uma aparéncia melhor e apresentar as informagdes com ©

maxitno de clareza possivel. Neste caso ha dois probleras, certo?

Falta de proximidade e falta de alinhamento.
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Provavelmente a falta de alinhamento seja a maior causa de materiais
com uma aparéncia antiestética. Seus olhos gostam de ver tudo em ordem,
pois isso cria uma sensacdo de calma e seguranca.

Em qualquer material com um bom design ¢ possivel desenhar linhas
sobre os objetos alinhados, mesmo que a apresentacdo do material seja
composta por itens muito diferentes.

T A Ry g e R S T S T Y RS |

Exemplo 6: Valor de um resistor em um circuito elétrico.

Interruptor-> gqﬂ= 9 polts
- — qltl= 8.09 volts
\\ _= t= 6.85 segundos
| | | L= 8 henrys
Bateria Capacitor [C] Indutor (L) C= 8.88081 farads
|

| |

——— Resistor —
E = qlt1=8.253889

1/(L*C) 1250
(R /(2*L))"2 351.5625
SORT(B 15-B 16) 29.973947
COS(T*B 17) 0.87283653
-R *T/(2*L) -8.9375
00*EXP(B19) 3.52445064

A Neste casce, © simples alinhamentoe dos itens muda tudo. Observe
gue nenhum itemn estd colocado arbitrariamente na pagina; todo
item term alguma conexdo visual com outro.

Se eu soubesse do que trata essa planilha, talvez optasse por
passar o itemn quadrado da direita para a esquerda, aproximande-o
da planilha tmaior, mantende suas partes superiores alinhadas, e ndo
fme preocuparia em alinhar a tabela quadrada a lateral direita. Se
eu fizesse tudo assitn, ajustaria o espacarmento entre as trés
planilhas, segundo suas interligacdes I6gicas.
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Um inconveniente com os materiais criados por pessoas que ndo conhecem
design € a sutil falta de alinhamento, como titulos centralizados e subtitulos
com parégrafos de endentagdo. A primeira vista, qual dos exemplos destas

duas pdginas tém um visual mais limpo e preciso?

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer elit, sed
diam nonummy nibh dolore
magna aliquam erat volutpat,

Violate lift wetter fodder,
oiled Former Huskings, hoe
hatter repetition for bang
furry retch—an furry stenchy
Infect, pimple orphan set debt
Violate's fodder worse nosing
button oiled mouser. Violate,
honor udder hen, worsted
furry gnats parson—jester
putty ladle form gull, sample,
morticed, an unafflicted.

Tarred gull

Wan moaning Former
Huskings nudist haze dodder
setting honor cheer, during
nosing.

“Violate!" sorted dole
former, "Watcher setting darn
fur? Denture nor yore canned
gat retch setting darn during
nosing? Germ pup otter debt
cheer!”

“Arm tarred, Fodder,”
resplendent Violate warily.

“Watcher tarred fur?”
aster stenchy former, hoe dint
half mush symphony further
gull

Feeder pegs

“Are badger dint doe
mush woke disk moaning!
Ditcher curry doze buckles
fuller slob darn tutor peg-pan
an feeder pegs?”

“Yap, Fodder. Are fefter

pegs”

“Ditcher mail-car caws
an swoop otter caw staple?”
“Off curse, Fodder. Are mulct
oiler caws an swapped olter
staple, fetter checkings, an
clammed upper larder inner
checking-horse toe gadder

A Fsta é urma diagramacgac muito cotmurm; os

titulos estdo centralizades, © texto esté alinhade a

esquerda, as endentacdes de parégrafos tém a

largura das da méquina de escrever (ou seja,
cincc espagos cu Mmeia polegada, como se

aprende nos cursos de datilografia) e a foto esté

centralizada em uma das colunas.

& esquerda ou se ele tiver endentacdes. Se o
texto ndo tiver laterais & esquerda ¢ & direita

bem-delimitadas, ndo é possivel clservar se ©
titulo esta realmente centralizado. A sensacéo é

de que ele esta solto.

Todos estes pontos desalinhados criam urma
pagina desorganizada: endentagdes muito
grandes, laterais irregulares de texto, titulos

centralizados com espagos em branco dos dois

lades, foto centralizada.

P Nunhca centralize os titulos se o texto for alinhade
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e i e e e S e e D e i o S g R s i B SR s ¥ |
Estes pequenos desalinhamentos contribuem para que a pdgina fique
visualmente desorganizada. Encontre uma linha e guie-se através dela.
Mesmo que a diferenca seja sutil e seu chefe ndo consiga dizer qual ¢ a
diferenca entre o exemplo a seguir e o anterior, a estética mais sofisticada
¢ obviamente a melhor.

I

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer elit, sed diam
nonummy nibh dolore magna
aliquam erat volutpat.

Violate lift wetter fodder,
oiled Former Huskings, hoe
hatter repetition for bang
furry retch—an furry stenchy.
Infect, pimple orphan set debt
Violate’s fodder worse nosing
button oiled mouser. Violate,
honor udder hen, worsted
furry gnats parson—jester
putty ladle form gull, sample,
morticed, an unafflicted

Tarred gull

Wan moaning Former
Huskings nudist haze dodder
setting honor cheer, during
nosing.

“Violate!" sorted dole
former, “Watcher setting darn
fur? Denture nor yore canned
gat retch setting darn during
nosing? Germ pup otter debt
cheer!”

“Arm tarred, Fodder,”
resplendent Violate warily.

"Watcher tarred fur?” aster
stenchy former, hoe dint half
mush symphony further gull.

Feeder pegs
"Are badger dint doe mush
woke disk moaning! Ditcher
curry doze buckles fuller slob
darn tulor peg-pan an feeder
pegs?”

“Yap, Fodder. Are fetter
pegs.”

“Ditcher mail-car caws an
swoop otter caw staple?” "Off
curse, Fodder. Are mulct oiler
caws an swapped otter staple,
fetter checkings, an clammed
upper larder inner checking-
horse toe gadder oiler aches,
an wen darn tutor vestibule
guarding two peck oiler bogs

A Encontre um alinharmentoe e use-o como guia. Se
o texto for alinhado & esquerda, deixe os titulos e

suktitulos alinhados & esquerda.

Os primeiros pardgrafos costurnarm ser
deixados setn endentagdo. O objetivo de
endentar um paragrafo é o de indicar o inicio
de um novo paragrafo, mas sempre se sabe
que o pritneire também é um paragrafo.

Em uma maquina de escrever, a endentagdo

cofmum é de cinco espacos. No caso das letras

proporcicnais utilizadas no computadoer; a
endentacéo tipogréfica padréc é a de um eme
(um eme é tao largo quanto o tamanho da sua
letra), que mais se assermelha a dois espagos.

Preste atengdo ao contorno irregular da sua
letra. Ajuste as linhas de maneira que a lateral
direita fique o mais suave possivel.

Se houver fotos ou ilustracses, alinhe-as com
uma das laterais e/ou com a linha de base.
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[ e e e e e S S T L R R e R S e B L K e
Mesmo em um material que tenha uma abertura bem-diagramada e um
bom design, uma sutil inexisténcia de alinhamento costuma ser o problema-
chave para a falta de estética mais profissional.

Quis nostrud exerci tation ullamcorper.

Lorsm ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisie at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore
tefeugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
sliquam erat volutpat

“Duis autem vel” eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto cdic dignissim qui blandit.

“Wail, wail, waill” set disk wicket woof, “Evanes-
cent Ladle Rat Rotten Hutl Wares are putty ladle
gull goring wizard ladle basking?”

“Armor goring tumor groin-murder's,” reprisal
ladle gull. “Grammar’s seeking bet. Armor ticking
arson burden barter an shirker cockles.”

“Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend
option congue nihilimperdiet doming id quod mazim
placerat facer possim assum. Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer adipiacing elit!”

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat., Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit honor

por H. Chace

dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore
te feugait nulla facilis.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vere eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit.

“Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl”

“Battered lucky chew whiff, sweat hard,” setter
Float-Thursday woof, wetter wicket small honors
phase.

“Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci adipiscing!”

“Lorem ipsum dolor sit amet”, consectetuer
adipiscing elit.

“Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit!”

Lorem ipsum dalor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magnz aliquam erat
volutpat.

—H. Chace
Anguish Languish

ural: Autemvel iriure dolor
in hendrerit in vulputate veliv
ease molestie consequat, vel.

A \océ consegue visualizar todos os lugares nos quais ©s itens
poderiam estar alinhados mas ndo estdo? Se este livre for
seu, tarque todas as incidéncias de falta de alinhamento
desta pagina. Ha pelo menocs nove!
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Preste atengdo no caso de ilustragdes que ficam um pouco desalinhadas
para fora da margem, de legendas que estiverem centralizadas sob as
fotos, de titulos que ndo estiverem alinhados com o texto, ou de uma
combinacdo de texto centralizado com texto alinhado a esquerda.

T.oxrexxn
EIPpSTizxa
Dolox

P St

Quis nostrud exerci tation ullamcorper.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam notummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat, Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et lusto odic dignissim qui blandit
prassent luptatum zzril delenit augue duis dolore
te feugait nulla facilisi. Larem ipsum dolor sit.
amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nanummynibh suismod tincidunt ut lacreet dolore
magna aliquam erat volutpat

“Duis autem vel” eum iriure dolor in hendrerit
in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illumdolore eu feugiat nullafacilisis at vero eros
et accumsan et iusto odio dighissim qui blandit.

“Wail, wail, waill” set disk wicket woof, “Evanas-
cent Ladle RatRotten Hut! Wares areputtyladle
aull goring wizard ladle basking?”

“Armar goring tumor groin-murder’s,” reprisal
ladle gull. “Grammar's seeking bet. Armor ticking
arson burden barter an shirker cockles.”

“Nam licer tempor cum soluta nobis eleifend
option congue nihil imperdiet doming id quod
tazim placerat facer possim assum. Lorem
ipsum dolor ait amet, consectetuer adipiecing
elit!”

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
sxerci tation ullameorper suscipit lobortis nis| ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis autemvel
eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
honer dolore eu feugiat nulla facilisis at vera eros
et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit

por H. Chace

praesent luptatum zzril delenit augue duis dolere
te feugait nulla facilis.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputats velit ezse molestie consequat, vel fllum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et usta odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit.

“Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ulamcorper suscipit lobortis nis”

“Battered lucky chewwhiff, sweat hard,” setter
bloat-Thursday woof, wetter wicket small honors
phase.

“Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci adipiscingl”

“Lorem ipsum dolor sit amet”, consectetuer
adipiecing elit.

“Ut wisl enim ad minim venlam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit!”

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euizmod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat.

—H. Chace
Anguish Languish

ural: Autem vel eum iriure dalor in
hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel.

A \océ consegue ver © gue mudou, comparando este exetnplo e
o da pégina anterior? Se este livro for seu, desenhe linhas
paralelas ac alinhatmento.
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Repito: encontre uma linha-guia e utilize-a. Se vocé tiver uma foto ou
uma Iimagem com uma lateral mais marcante, alinhe esta lateral do texto
com a margem reta da foto, como mostra o exemplo abaixo.

Lorem Ipsum

. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation

ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip

ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor furry gourd-murder
whiskered, “Watcher crane aboard?”

A Existe uma linha-guia muito bea abaixe do texto. Existe uma
linha-guia muitc boa na margem da fotografia. Forém, entre o
texto e a foto, existe um espage em branco distribuido, s6 que
com uma fortma estranha. Quando o espaco em branco esta
com essa forma, ele separa os dois elermentos.

Lorem Ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation

ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip

ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor furry gourd-murder
whiskeredWatcher crane aboard?”

A “Encontre uma linha-guia e utilize-a” Agora a linha-guia do
texto e a da foto estde préximas entre si, fortalecendo-se. O
espago emn brance flutua livrermente pela margem esquerda. A
legenda tamhkém foi colocada contra a mesma linha-guia da
rmargem da foto.
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e e T e o e 1 0 T S R N . A RO e S
Se o0s seus alinhamentos estiverem bem-delimitados, vocé poderd interromper
conscientemente os alinhamentos e esta interrup¢ao terd uma aparéncia
intencional. Que conceito!

Lorem Ipsum Amet Dolor Guil

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit. sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat
Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation
ullamcorper susdipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo .

Jt wisi enim ad

e
Debt flovist’s mush toe vinim veniam,
ﬂeulupg‘ Fum,y ladte 4“”' uis nostrud exerci

e

ttion ullamcorper
lobortis nisl ut aliquip ex ea
consequat. Duis autem vel cum
iriure dolor!”
“Duis autem vel eum iriure dolor
in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat. vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis
at vero eros et ulputate accum
san et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi. Lorem
ipsum dolor sit amet!”

Lorem ipsum dolor
Wail, pimple oil-wares wander
doe wart udder pimple dun
wampum toe doe. Debt’s jest

hormone nurture. Wan moan-
ing. Guilty Looks dissipater
murder, an win entity florist
Fur lung, disk avengeress gull
welter putty yowler coils cam
tore morticed ladle cordage in-
hibited buyer hull firmly off
beers—Fodder Beer (home
pimple, fur oblivious raisins
coiled "Brewing’), Murder Beer,
and Ladle Bore Beer. Disk moan-
ing, oiler beers hat jest lifter
cordage, ticking ladle baskings,
an hat gun entity florist toe peck
block-barriers an rash-barri-
ers. Guilty Looks ranker dough
ball; bought, off curse. nor-
bawdy worse hum, soda sully
ladle gull win baldly rat entity
beer's horse!

Ipsum dolor ea
Honor tipple inner darning
rum, stud tree boils fuller sop—
wan grade bag boiler sop, wan
muddle-sash boil, an wan tawny
ladle boil. Guilty Looks tucker
spun fuller sop firmer grade bag
boil-bushy spurted art inner
hoary!

A Bemn... eu tentei ndo alinha-lo, mas scu
extremarmente “programada”. Mestno
com o texto de interrupgdo invadinde

o bloco de texto, vocé consegue ver ©
alinhamento & esquerda? As vezes &
possivel fazer uma quebra completarmente
livre de alinharmento, se vocé a fizer de
maneira consciente.

» Estou transmitinde varias regras, tmas as
regras foram feitas para serem
descumpridas. forém ha uma regra
solore o descumprimento de regras:
antes de descumprir uma regra,

é preciso conhecé-la.
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Nada deveria ser colocado arbitrariamente em uma pdgina. Cada elemento
deveria ter alguma conexd&o visual com outro elemento da pdgina.

A unidade ¢ um conceito muito importante no design. Para que todos os
elementos da pdgina tenham uma estética unificada, conectada e inter-
relacionada, € preciso que haja “amarras” visuais entre os elementos separados.
Mesmo que eles ndo estejam proximos fisicamente na pdgina, podem
parecer conectados, relacionados, unificados a outras informagdes simplesmente
devido ao seu posicionamento. Dé uma olhada nas diagramacées que o
agradam. Nao importa se a aparéncia inicial da pdgina seja cadtica e
selvagem: vocé sempre encontrard os alinhamentos correspondentes.

O proposito basico

O propdsito bdsico do alinhamento ¢ o de unificar e organizar a pdgina.
O resultado ¢ um pouco similar ao que acontece quando pegamos todos
os brinquedos de um bebé que estavam espalhados pelo chio da sala e
os colocamos em*uma caixa de brinquedos.

Normalmente é um alinhamento marcante (combinado, ¢ claro, com a
fonte apropriada) que cria uma aparéncia sofisticada, formal, engracada
ou séria.

Como atingir este objetivo

Esteja consciente do posicionamento dos elementos na pdgina. Encontre
sempre algo a mais na pdgina para fazer o alinhamento, mesmo que os
dois objetos estejam fisicamente distantes.

O que evitar

Evite usar mais de um alinhamento de texto por pdgina (ou seja, ndo
centralize um texto e alinhe outro a direita).

Por favor, evite, com todas as suas forcas, o alinhamento centralizado, a
ndo ser que vocé tenha o objetivo consciente de criar uma apresentacdo
formal, pacata (que costuma ser comum demais). Escolha o alinhamento
centralizado conscientemente e ndo por automagdo.



Repeticao

O principio da repeticao afirma que algum aspecto do design deve repetir-
se no material inteiro. O elemento repetitivo pode ser uma fonte em bold
(negrito), um fio (linha) grosso, algum sinal de tépico, um elemento do
design, algum formato especifico, relacées espaciais etc. Pode ser qualquer
item que o leitor reconheca visualmente.

Vocé ja utiliza a repeti¢do no seu trabalho: quando cria titulos com mesmo
tamanho e mesmo peso, quando coloca um fio a meia polegada do final
de cada pdgina, quando usa o mesmo sinal de tépico em cada listagem
referente a0 mesmo trabalho. Estes sdo todos exemplos de repeticdo. O
que os iniciantes precisam fazer ¢ ir mais além, seguindo esta mesma
idéia, ou seja, precisam transformar a repeticio imperceptivel em um
elemento-chave visual que unifica o material.

A repeti¢do pode ser considerada como “consisténcia”. Ao olhar para um
newsletter (jornal) de oito pdginas, ¢ justamente a repeticdo de alguns
elementos — sua consisténcia — que faz com que cada uma dessas oito
pdginas parega pertencer ao mesmo newsletter. Se a pdgina 7 ndo contiver
elementos repetitivos trazidos da pdgina 6, o newsletter inteiro perderd
sua aparéncia coesa.

Porém, a repeticao vai além da simples consisténcia: ¢ um esforco consciente
para unificar todos os elementos do design.



B DESIGN PARA QUEM NAO E DESIGNER

Aqui estd 0 mesmo cartao de visitas com o qual trabalhamos anteriormente.
No segundo exemplo acrescentei um elemento repetitivo: a fonte forte
em bold (negrito). Dé uma olhada nele e observe para onde seus olhos se
movem. Depois de ler o nimero telefdnico, o que voceé 167 Voceé volta ao
outro tipo em bold do inicio do texto? Este é um truque visual que os
designers sempre utilizam para controlar o fluxo do olho dos leitores,
para manter sua aten¢do sobre a pdgina o maximo de tempo possivel.

« Ao atingir o final das

Toad Hall informacdes, seu olho
Reilly Pickett | fica vagando pelo
| cartao?

916 Old River Road
Red River, NM
(717) 555-1212

| < Agora, ao atingir o
Toad Hall | final das inforrmacgdes,
Reilly Pickett | para onhde seu olho é
: direcionado? Ele fica
oscilando entre os
elementos em bold?

916 Old River Road
Red River, NM
(717) 555-1212
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Aproveite os elementos que vocé jd estiver utilizando para fazer com que
um projeto fique consistente transformando esses elementos em simbolos
gréficos repetitivos. Todos os titulos do seu newsletter estao na fonte
Times, com 14 pontos? O que vocé acha de arriscar, usando uma fonte
em bold, sem serifa, como, por exemplo, a Antique Olive Black, com 16
pontos? Além de sua pdgina ficar mais interessante visualmente, vocé
ampliard a organizacdo visual e a consisténcia, deixando-a mais 6bvia.
Vocé estard reaplicando a repeticdo que jd foi montada no projeto e
ampliando-a, de maneira que este projeto ficard mais forte e dindmico.

]
|

Lorem Ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet
consectetuer adipiscing elit
Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ca
commodo consequat. Duis
velit esse molestie consequat,
vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis.

“Ut wisi enim ad minim
veniam, guis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo!”

Lorem nut?
“Duis autem vel eum iriure
dolor in hendrerit in vulputate
wvelit esse molest

*Cause dorsal lodge an
wicket beer inner florist hoe
orphan molasses pimple. Ladle
gulls shut kipper ware firm

debt candor ammonol, an
stare otter debt florist! Debt
florist’s mush toe dentures

furry ladle gull”

Hormone nurture
Wail, pimple oil-wares wan-
der doe wart udder pimple
dun wampum toe doc, Debt's
jest hormone nurture. Wan
moaning, Guilty Looks dis-
sipater murder, an win
cnlity florist

Dolore sit ahiet

Fur lung, disk avengeress gull
wetnsim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla
facilind Ladle Bore Beer, Disk
moaning, oiler beers hat jest
lifter cordage, ticking ladle
baskings, an hat gun es an
rash-barriers, Soda sully ladle
gull win baldly rat entity
beer's horse!

Lorem Ipsu

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.
Ut wisi enim ad minim
wveniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit
lobortis nigl ut aliguip ex ea
commaodo cansequat. Duis
velit esse molestic consequat,
vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis

“Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo!”

Lorem nut?
"Duis autem vel eum iriure
dolor in hendrerit invulputate
velit esse molest.

"Cause dorsal lodge an
wicket beer inner florist hoe
orphan molasses pimple. Ladle
gulls shut kipper ware firm

debt candor ammonol, an
stare otter debt florist! Debt
florist’s mush toe dentures
furry ladle gull

Hormone nurture
Wail, pimple oil-wares wan-
der doe wart udder pimple
dun wampum toe doc. Debt's
jest hormone nurture. Wan
moaning, Guilty Looks dis-
sipater murder, an win
entity florist

Dolore sit ahiet
Fur lung, disk avengeress gull
wetnsim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla
facilind Ladle Bore Beer. Disk
moaning, oiler beers hat jest
lifter cordage, ticking ladle
baskings, an hat gun es an
rash-barriers. Soda sully ladle
gull win baldly rat entity
beer's horse!

A Escolha um elemento
consistente e reforce-o.

A Os titulos e subtitulos sdo um
&timo lugar para se comegar
a criar eletmentos repetitivos,
Ja que, provavelmente, vocé
tetm de tmanter a censisténcia
com eles.
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et de e N R S S e R R S T R e T e |
Vocé costuma criar publicagdes com muitas pdginas? A repeti¢ao é um
fator de grande importincia na unidade dessas paginas. Quando os leitores
abrirem o material, deverd ser imediatamente ¢bvio que as pdginas 7 e
12 fazem parte da mesma publicagdo. As duas pdginas apresentadas a
seguir sdo parte de uma publicacdo. Vocé seria capaz de apontar todos
os elementos de repeticio?

>
Fio duplo Honorde Forma
consistente Lorem ipsum dolor amet, forme
em todas as dodder, Violate Huskings, an warl
. hoppings darm honor form,
paginas. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation hoe
hatter repetition for bang furry.
Infect, pimple orphan set debt
> Violate's fodder worse nosing
button ciled mouser. Violate,
Fonte honor udder hen, worsted furry
. gnats parson—jester putty ladle
consistente form gull, sample, morticed, an

nos titulos e
nos subtitulos
€ espacos
consistentes
entre eles,

O fio dnico se

unafflicted

Duis autem vel cum iriure dolor
in hendrerit in vulputate velit esse
moleslie consequat.

Sinfonia iriure

“Violate!” sorte dole former,

“Watcher selting darn fur? Yore

canned gat retch setling darn during

nosing? Germ pup otter debt cheer!”
“Arm tarred, Fodder,” resplen-

dent Violate warily.

» Ul wisi quis eral volulpa,

Vestibule guardings
"Yap, Fodder. Are fetter pegs.”
“Ditcher mail-car caws an swoop
alter caw staple?” "Off curse, Fodder.
Are mulct oiler caws an swapped
otter staple, fetter checkings, an
clammed upper larder inner check-
ing-horse toe gadder oiler aches, an
wen darn tutor vestibule guarding
toe peck oiler bogs an warms offer

repete na “Watcher tarred fur?” aster vestibules, an watched an earned
. . stenchy former, hoe dint half mush core closing, an fetter hearses an..”
perte mfer'or sympi}l]nny further gull. “Are badger ! “Ditche;;’wdrr oiler hearses, toe?”
de cada dint doe mush woke disk moan- enter—ruptured oiled Huskings.
P ing! Ditcher curry doze buckles “Nor, Fodder, are dint"
pagina. fuller slob darn tutor peg-pan an “Dint warder mar hearses?
’ feeder pegs?" Wire nut?”

Os ndmeros
das paginas

estdo no
mesmo lugar A O texto tem um ponto de “alinhamento
e na tmesMma final”, mas nem todos os textos devern,
fonte emn necessariamente, alinhar-se neste ponto
todas as se houver um ponto inicial consistente e
péginas. repetitivo na parte superior da pagina.

Em algumas publicagbes, pode-se optar
pela repeticdo na parte inferior das paginas,
e nac pele alinhamentc a partir da parte
superior da pagina. Mas qualquer uma
dessas técnicas deve criar a consisténcia.
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Se vocé estiver trabalhando com um material forte, consistente, poderd
utilizar alguns elementos-surpresa. Sugestdo: guarde essas surpresas
para o uso em itens sobre os quais vocé queira atrair muito a atencdo
do leitor.

Vocé conseguiria apontar os elementos consistentes, repetitivos deste livro?

4 Todos os textos,
fotos ou ilustractes
cotmegam na
fmesma linha-guia
da parte superior
de todas as paginas
(veja tarmbém a
chservagac abaixo,
a esquerda).

Evanescent molestie consequat
“Fodyore dolore magna aliquam erat volutpat. Yore kin leader hearse toe
warder, Fodder, butcher cannon maggot drank. Lessen!”

“Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat.”

| Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper 4 A COluna

| suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat L .

. dnica, larga,
Elite dolor ‘Ipsum,” crate Violate, “Jest locket ocupa ©
Duis autem vel eum iriure dolor in debt putty moan!”
hendrerit in vulputate velit esse Arsenatic praesent mesmo
molestie consequat, vel illum dolore ¥ Snuff doze flagrant odors. QSDQQO de

eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et accumsan et iusto odio dignissim
qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipiscing elit.

Wan gnat Hairy an Violate war
setting honor Huskings beck perch
inner moan-late, holing hens.

v Moan-late an merry-age.

¥ Odors firmer putty rat roaches
inner floor guarding.

v Denture half sum-sing imperti-
nent toe asthma?

Duis autem?
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer nonunn.

duas colunas,
mantendo a
consisténcia
das bordas
externas.

A Observe o uso repetitivo da forma
triangular na lista e na legenda da
pagina antericr, apresentada como
exernplo. E provével que este
tridngulo também seja utilizado
etn outres pontos da publicagéo.
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I e P e s |
Para criar uma boa papelaria (conjunto impresso de materiais de uma
empresa ou pessoa, com logotipo e endereco) comercial, contendo cartdo
de visitas, papel de carta e envelope, utilize um elemento de repeticio forte,
ndo somente em cada pega, mas entre todas elas. Vocé deseja que o destinatario
de sua carta saiba que vocé ¢ a mesma pessoa que apresentou a ele, na
semana anterior, um cartao de visitas. Crie um layout que permita alinhar
a carta impressa com algum elemento de design da papelaria impressa.

| 4\océ pode
RN nctar que
Reo HeN -
%ﬂ. _ um texto
& m//:wim- , cl|grtad0
Fitloms - cOofm um
alinhatnento
sélide a
esquerda
causa dma
forte
iMmpressao
neste
material.
Rep HeN
%/}L%ML .
W%}/)}fi 3
Route 9
.
Box 16 Route 9
San Gelato ROXIE
Arizona SEHAG.elﬁtO
rizona
87776 87776
128.456.7890 122.456.7890
|

Rep HEN

Routed
Box 16
San Gelato |
Arizona -

87776 -
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[ e P R o KSRGS S 2 et S DA TN S S T T e ez |
A repeticdo ajuda a organizar as informagdes. Ela ajuda a guiar o leitor
pelas pdginas e a unificar partes distintas do design (da diagramacdo) do
material. Mesmo que o documento tenha apenas uma pégina, a repeticdo
dos elementos estabelece uma continuidade sofisticada. Se vocé estiver
criando vdrios documentos de uma tnica pagina que facam parte de um
pacote unificado, é extremamente importante usar a repeti¢ao.

T R S e WA N L v e Sy S TS e SR e e v T G O L e e 1 e P B
’ —

Repetigtes: Mickey Mouse

Fonte bold m Estidios Walt Disney ?
Fonte light Anaheim, Califérnia
Sinais de tépico 58 anos, sem filhos :
quadrados g
Endentagdes Empregos E
Espacarmento » Estlidios Walt Disney ;

Alinharnentos | ™ Diversos estldios de televisdo

Educacao o
m Estldios Walt Disney

Atividades Preferidas
= Dirigir barcos a vapor
m Montar cavalos

Frase Preferida .
» Nem todos podem ser-um pato. |

A Além dos elementos repetitives
lbetn-delitmitados, que deixam lbem
clarc exatamente © que esta
acontecendo neste caso, o Mickey
tarmbém pode querer incorporar
um ou mais desses elermentos no
design da sua carta de
apresentacdo.
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Se houver um elemento que o agrade, trabalhe com ele! Talvez seja um
clip art ou uma fonte mais desenhada. Sinta-se livre para acrescentar um
item completamente novo apenas para criar a repeticdo ou, ainda, escolha
um simples elemento e utilize-o de vérias maneiras: em diferentes tamanhos,
cores ou dngulos.

As vezes os elementos repetidos nao sdo exatamente 0s mesmos objetos,
mas sdo tdo interligados e relacionados que sua conexdo se torna 6bvia.

4 Junte-se a

a nos >
1¢ de maio,

as 3 hs

da tarde

Use

seu >

chapéu

b

A A escolha e a repeticdo de um elemento de uma imagem s&o
técnicas engragadas e eficazes. Este pequeno simbolo triangular
poderia ser aplicado em outros materiais pertencentes ac Mmesmo
conjunte, como envelopes, cartdes-resposta, baldes ete., e todas as
pecas formariam uma unidade coesa, mestmo que ndo
repetissermos a xicara inteira.
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Em geral podemos usar elementos repetitivos que nada tém a ver com o
objetivo da pdgina criada. Por exemplo, coloque alguns petrdglifos ou alguns
pdssaros estranhos em um relatério. Escolha caracteres particularmente boni-
tos da fonte que estiver utilizando e coloque-os em tamanhos maiores, em
cinza ou em uma segunda cor mais luminosa. Apliquegps em vérios angulos
no seu material. E 6timo divertir-se. i

Grande venda
de inauguragdo

PickWick Péperd !

papéis
envelopes
carimbos de borracha
purpurina
adedivod diferentes

o

Fort Marcy Center ¢ 6°feira » 7 de Maio

A Retirar utm dos eletmentos de design dos
limites da pagina unifica duas ou mais
pegas, © pritmeiro e o segundo plano, ou
rmateriais separados com um terma em
comum. Observe como o “pbster” e esta
pagina parecem estar conectados devido
& repeticdo dos caracteres primitivos.
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A repeticdo de elementos visuais no design unifica e fortalece o material,
agrupando partes que seriam separadas. O recurso da repeti¢do ¢ muito
util em pecas de uma s6 pdgina e ¢ essencial em documentos de muitas
pdginas (neste caso, a repeticio ¢ considerada como consisténcia).

O proposito basico

O propdsito bdsico da repeti¢do ¢ unificar e acrescentar interesse visual.
Nao subestime o interesse visual de uma pdgina: se ela for interessante,
sua leitura serd mais agraddvel e provavelmente mais lida.

Como atingir este objetivo

Considere a repeticdo como consisténcia; tenho certeza de que vocé jd tem
essa qualidade. Entdo, vd mais além utilizando a consisténcia existente:
vocé poderia transformar alguns desses elementos consistentes em parte
integrante do design gréfico consciente, como no exemplo do titulo? Vocé
costuma usar um fio de 1 ponto na parte inferior das paginas ou sublinhar
os titulos? O que vocé acha da idéia de utilizar um fio de 4 pontos no
lugar do de 1 ponto, para que o elemento repetitivo fique mais marcante?

Pense sobre a possibilidade de acrescentar elementos apenas para criar
uma repeticdo. Vocé tem uma lista numerada de tépicos em seu mate-
rial? O que vocé acha de usar uma fonte diferente, ou um nimero invertido,
e, depois, repetir esse modelo em cada lista numerada que aparecer na
mesma publicacdo? Em primeiro lugar, vocé deve encontrar as repeticoes
que jd existem e refor¢d-las. Quando vocé se acostumar com essa idéia e
com a estética, comece a criar repeticdes para aperfeicoar o design e a
clareza das informacgdes.

Repetir € como dar énfase &s suas roupas. Se uma mulher usar um maravilhoso
vestido preto de noite com um chapéu preto chique, ela enfatizard sua roupa
usando sapatos vermelhos, batom vermelho e um buqué vermelho no vestido.

0 que evitar

Evite repetir o elemento em demasia, para que ele ndo se torne enfadonho
ou excessivo. Esteja consciente do valor do contraste (leia o préximo
capitulo e a secdo referente ao contraste dos tipos).

Por exemplo, se uma mulher usasse um vestido de noite preto com um
chapéu vermelho, brincos vermelhos, batom vermelho, sapatos vermelhos
e um casaco vermelho, a repeticio ndo criaria um contraste unificante e
incrivel: seria espalhafatoso e o foco ficaria confuso.



Contraste

O contraste € uma das maneiras mais eficazes de acrescentar algum atrativo
visual a uma pdgina (algo que realmente faca com que uma pessoa queira
olhar para ela), criando uma hierarquia organizacional entre diferentes
elementos. A "regra” importante que deve ser lembrada € a de que para o
contraste ser realmente eficaz, ele deve ser forte. Nao seja timido.

Cria-se o contraste quando dois elementos sdo diferentes. Se eles diferirem
um pouco mas ndo muito, ndo acontecerd o contraste e sim um conflito.
Este € o segredo: segundo o principio do contraste, se dois itens nao
forem exatamente os mesmos, diferencie-os completamente.

Podemos alcancar o contraste de vérias maneiras. Uma letra grande pode
ser contrastada com uma pequena; uma fonte em estilo antigo com uma
fonte em bold sem serifa; um fio fino com um grosso; uma cor fria com
uma mais quente; uma textura dspera com uma lisa; um elemento hori-

zontal (por exemplo, uma longa linha de texto) com um elemento verti-

cal (por exemplo, uma coluna estreita de texto); linhas muito espacadas
com linhas bem préximas; uma figura pequena com uma figura grande.

Basta ndo ser timido e ousar. Ndo se pode contrastar um fio de meio
ponto com um de 1 ponto. Ndo se pode contrastar o marrom escuro
com o preto. Faga direito.
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OUTRO NEWSLETTER!

1 4 e J a n e

Titulo Excitante

Wante pawh tertn dare worsted ladle
gull hoe hat search putty yowler coils

debt pimple colder Guilty Looks. Guilty

Looks lift inner ladle cordage
saturated adder shirt dissidence

firmer bag florist, any ladle gull orphan

aster murder toe letter gore entity
florist oil buyer shelf.

Subtitulo Arrepiante
“Guilty Looks!” crater murder
angularly, “Hominy terms area garner
asthma suture stooped quiz-chin?
Goiter door florist? Sordidly NUTI

“Wire nut, murder?” wined Guilty
Looks, hoe dint. peony tension tore
murder's scaldings.

“Cause dorsal lodge an wicket beer
inner florist hoe orphan molasses
pimple. Ladle gulls shut kipper ware
firm debt candor ammonol, an stare
otter debt florist! Debt florist's mush
toe dentures furry ladle gulll”

Outro Titulo
Excitante

Wail, pimple oil-wares wander doe wart
udder pimple dun wampum toe doe.
Debt's jest hormone nurture. Wan

o d4 e 1 9 9 &

moaning, Guilty Looks dissipater
murder, an win entity florist.

Fur lung, disk avengeress gull wetter
putty yowler coils cam tore morticed
ladle cordage inhibited buyer hull
firmly off beere—Fodder Beer (home
pimple, fur oblivious raisins, coiled
“Brewing™), Murder Beer, and Ladle
Bore Beer. Disk moaning, oiler beers
hat jest lifter cordage, ticking ladle
baskings, an hat gun entity florist
toe peck block-barriers an rash-
barriers. Guilty Looks ranker dough
ball; bought, off curse, nor-bawdy
worse hum, soda sully ladle gull win
baldly rat entity beer's horsel

Um Subtftulo Comum
Honor tipple inner darning rum, stud
tree boils fuller sop—wan grade baa
boiler zop, wan muddie-sash boil, an
wan tawny ladle boil. Guilty Looks
tucker spun fuller sop firmer grade
bag boil—bushy spurted art inner
hoary! “Arch,” crater gull, “Deb sop's
tpe hart—barns mar mouse!”

Dingy traitor sop inner muddle-sash
boil, witch worse to coiled. Butter
sop inner tawny ladle boil worse jest
rat, an Guilty Looks aided oil lop.
Dingy nudist tree cheers—wan
anomalous cheer, wan muddle-sash

A Esta opgdo esté boa, mas nada atrai seus
olhes para ¢ material.

DESIGNER

[Eeo s e e e e T R S A R e B S U S i S R
Se os dois “newsletters” apresentados a seguir aparecessem sobre sua
mesa, qual deles vocé leria primeiro? Ambos tém o mesmo layout bdsico.
Ambos sdo estéticos e simpdticos. Ambos contém as mesmas informagoes.
Na verdade, existe apenas uma diferenca: o segundo tem mais contraste.
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A causa do contraste é 6bvia. Utilizei uma fonte mais pesada e com mais
negrito nos titulos e subtitulos. Repeti essa fonte (seguindo o principio
da repeti¢do; lembra-se dele?) no titulo do newsletter. Quando mudei o
titulo de caixa-alta para alta e baixa, pude utilizar um tamanho maior e
aumentar o negrito, o que também ajuda a reforcar o contraste. E como
agora os titulos tém tanto peso, foi possivel acrescentar uma caixa preta
na parte superior, atrds do titulo, repetindo novamente a cor escura e
reforcando o contraste.

Outro Newsletter!

Titulo Excitante

Wants pawn term dare worsted ladle
gull hoe hat search putty yowler coils
debt pimple colder Guilty Looks. Guilty
Looks lift inner ladle cordage saturated
adder shirt dissidence firmer bag
florist, any ladle gull orphan aster
murder toe letter gore entity florist oll
buyer shelf,

Subtitulo Arrepiante

“Guilty Looks!” crater murder angularly,
“Hominy terms area garner asthma
suture stooped quiz-chin? Goiter door
florist? Sordidly NUT!"

“Wire nut, murder?” wined Guilty Looks,
hoe dint peony tension tore murder's
scaldings.

“Cause dorsal lodge an wicket beer
inner flarist hoe arphan molasses
pimple. Ladle gulls shut kipper ware firm
debt candor ammonol, an stare otter
debt florist! Debt florist’s mush toe
dentures furry ladle gull”

Outro Titulo
Excitante

Wail, pimple oil-wares wander doe wart
udder pimple dun wampum toe doe.
Debt's jest hormene nurture. Wan

o 4 e 1 9 9 &

moaning, Guilty Looks dissipater
murder, an win entity florist.

Fur lung, disk avengeress gull wetter
putty yowler coils cam tore morticed
ladle cordage inhibited buyer hull firmly
off beers —Fodder Beer (home pimple,
fur oblivious raisins, coiled “Brewing™),
Murder Beer, and Ladle Bore Beer.
Disk moaning, oiler beers hat jest
lifter cordage, ticking ladle baskings,
an hat gun entity florist toe peck
block-barriers an rash-barriers, Guilty
Locks ranker dough ball; bought, off
curse, nor-bawdy worse hum, soda
sully ladle gull win baldly rat entity
beer's horsel

Um Subtitulo comum

Henor tipple inner darning rum, stud
tree boils fuller sop—wan grade bag
boiler sop, wan muddle-sash boll, an
wan tawny ladle boil. Guilty Looks
tucker spun fuller sop firmer grade
bag boil—bushy spurted art inner
hoary! “Archl” crater gull, “Debt sop's
toe hart—barns mar mousel”

Dingy traitor sop inner muddle-sash
boil, witch worse toe coiled. Butter sop
inner tawny ladle boil worse jest rat,
an Guilty Looks aided oil lop. Dingy
nudist tree cheers—wan anomalous
cheer, wan muddle-sash

A \océ concorda que seus olhos se fixaram
rmais nesta pagina do que na anterior?
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O contraste € um ponto critico na organiza¢do das informacgoes; o leitor
sempre deveria ser capaz de, a primeira passada de olhos sobre um ma-
terial, compreender imediatamente o que ele representa.

i

Laura Mathews |
1955 Knolls Drive
Santa Rosa, Califérnia 95405
(707) 987.1234

Habilidades
Excelentes conhecimentos em andlise de exames clinicos, especialmente
em tratamentos na drea de oncologia

Especialista em analisar bidpsias da medula dssea, e em aplicagdes de
quimioterapia. Habilidade em acompanhar pacientes ao longo de seus
tratamentos especificos

Formacdo académica
1990 Faculdade de Enfermagem da Universidade de Santa Rosa, Santa
Rosa, Califérnia.

Experiéncia profissional
1992 Enfermeira cadastrada na Health Home Plus, Divisdo de Visitas.
Cuidados a domicilio de pacientes com aids ¢ cancer

1990  Enfermeira-chefe do Hospital Memorial, unidade de oncologia,
Santa Rosa, Califérnia. Responsavel pelo setor de quimioterapia

1985-1986 Enfermeira do Mendocino Coast District Hospital, Fort
Bragg, Califérnia.

1985-1986 Assistente de laboratorio do Medocino Coast District
Hospital, Fort Bragg, Califérnia.

Apresentacdo pessoal

Minhas experiéncias anteriores s6 fizeram melhorar meu trabalho junto
aos pacientes. Hoje sinto-me a vontade diante dos pacientes com cancer ¢
de suas familias. Meus supervisores sempre valorizaram minha capacidade
organizacional, meu potencial de répido aprendizado, minha coragem ao
assumir novas responsabilidades e minha dedicagio ao trabalho

=7 g o fiz TR S i T S e

A Este é um curriculo tipico. Todas as informacgdes
estdo ali, e se alguém quiser realmente |&-las,
podera fazé-lo. Forém, na verdade, este material
ndc se destaca netm chatmma atengédo.

Olbserve os seguintes problemas:

Héa dois alinhamentes na pagina: © centralizado e ©
a esquerda.

Os espagos entre os segMmentos separados s&8o
parecidos demais.

Os nome dos cursos complermentares se fundemn
ao da instituicdo em que foram feitos.
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Veja: além de a pdgina ficar mais interessante com o uso do contraste, o
propdsito e a organizacdo do trabalho estdo mais claros.

Laura Mathews

1953 Knolls Drive
Santa Rosa, Califérnia 95405
(707) 987.1254

Habilidades

Excelentes conhecimentos em andlise de exames clinicos, especialmente
em tratamentos na drea de oncologia

Especialista em analisar bidpsias da medula 6ssea, € em aplicagdes
de quimioterapia. Habilidade em acompanhar pacientes ao longo
de seus tratamentos especificos 1

Formacao académica

1990 Faculdadede Enfermagem da Universidade de Santa Rosa,
Santa Rosa, Califérnia.

Experiéncia profissional

1992 Enfermeira cadastrada na Health Home Plus, Divisio de Visitas.
Cuidados a domicilio de pacientes com aids ¢ cancer.
1990 Enfermeira-chefe do Hospital Memorial, unidade de oncologia, !
Santa Rosa, Califérnia. Responsdvel pelo setor de quimioterapia. ]
1985-1986 Enfermeira do Mendocino Coast District Hospital, Fort Bragg, California.
1985-1986 Assistente de laboratério do Mendocine Coast District Hos-

pital, Fort Bragg, California

Apresentacao pessoal

Minhas experiéncias anteriores sé fizeram melhorar meu trabalho
junto aos pacientes. Hoje sinto-me & vontade diante dos pacientes |
com céncer e de suas familias. Meus supervisores sempre valorizaram
minha capacidade organizacional, meu potencial de rdpido
aprendizado, minha coragem ao assumir novas responsabilidades
e minha dedicagdo ao trabalho.

A Os prebletnas foram facilmente corrigidos.

Um alinhamento & esquerda (na verdade, esté justificado);
dentro dele, mais um alinharmento & esquerda. Ambos sédo
tnuitc Mmarcantes e reforgarm um ac cutro (alinhamento e
repeticao).

Os titulos estdo fortes. Sabemos de itmediato o que este
material contém e quais sdo seus pontos-chave (centraste).

Os segmentos estdc separados com tmais espago do que
as informacgdes dentro de cada segtmento (contraste de
relagBes espaciais; proximidade).

Os titulos de graduacéo e de trabalhos estde em bold
(urna repeticdo da fonte do titdlo); o forte contraste faz
com que eles sejam notados.
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A maneira mais fdcil de acrescentar contraste a um material para tornd-
lo interessante ¢ trabalhar com as fontes (este ¢ o tema principal abordado
na segunda metade deste livro). Mas ndo se esqueca dos fios, do espacamento
entre os elementos, das texturas etc.

Se vocé utilizar um fio fino (chamado de hairline) entre as colunas, uti-
lize um fio mais forte de 2 ou 4 pontos quando precisar usar outro fio;
ndo coloque um fio de meio ponto e um de 1 ponto na mesma pdgina. Se
vocé aplicar uma segunda cor para acentuar o trabalho, assegure-se de
que as cores se contrastam: 0 marrom-escuro e o azul-escuro ndo contrastam
eficientemente com o texto em preto.

e R T e A e e L e e O T S A A s P R R S T S e iR

As Regras da Vida 4 Neste caso, ha um
&timo contraste entre

as fontes, mas o
contraste entre os fios
(linhas) esta confuso.

Sua atitude é sua vida.

Maximize suas opgoes.

Nunca leve nada a sério demais. Sera gque os fios
_ deveriam ter duas
Néo deixe que as sementes o espessuras diferentes?

impecam de apreciar a melancia.

Seja legal.

As Regras da Vida 4 Agora que foi
— estabelecida uma

diferenca maior entre
as espessuras dos fics,
ndc ha risco de

Sua atitude ¢ sua vida.

Maximize suas opgoes.

Nunca leve nada a sério demais. alguém achar que ha
um erro. O bloco

Nio deixe que as sementes o inteiro ficou mais

impecam de apreciar a melancia. marcante e scfisticado;

sabemos onde comecga

Seja legal.
€3 <8 e ohde termina.
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I T e S R S T e S
Se vocé utilizar colunas altas e estreitas em seu newsletter, faga alguns
titulos mais fortes para criar um direcionamento horizontal contrastante
na pdgina.

Combine o contraste com a repeticdo, como na numeragio das pdginas,
nos titulos, nos sinais de tépico ou na distribuicdo espacial, para criar
uma identidade visual forte e unificada na publicagdo inteira.

macintosh

Novo! Grupo de
Usuarios Mac Santa T'é

0 que &717
A maioria das cidades

- témum Grupo de
Usuirios Mac, que
fornece informacdes e
suporte para qualquer
pessoa que utilize um
Macintosh, em qualquer
drea de atuagio. Os
ENCONITOS $40 Mensais.
Os grupos de suporte
por dreas especializadas
(como design, comércio
ou aulas) tambérm
podem ser criados.

Este ¢ um lugar para
partilhar experiéncias,
encontrar respostas,
manter-se em contato
com um fluxe muito
dgil de informages e
divertir-sel

Estou convidada?
Sim! Qualquer pessoa
que tenha algo a ver
com computadores do
lipo Macintosh estd
convidada a participar.
Mesmo que vocé nunca
tenha usado um Mac,
estd convidado, Mesmo
que vocé nem tenha
decidido se 0 Mac é ou
nao o melhor
computador, estd
convidado,

Posso levar um
amigo?

E claro que pode! Traga
seus amigos, sua mde,
seu pai, seus vizinhos,
seus filhos adolescentes!
Vocé também pode
trazer biscoitos! too!

0 que faremos la?
A cada més haverd um
palestrante da
comunidade ou
representante de
hardware ou de
software, ou, ainda, uma
celebridade do Mac,
Tereros sorteios, uma
biblioteca de discos com
uma arapla variedade de
softwares, lempo para
fazermos perguntas e
para as respectivas
respastas ¢
camaradagens em geral.

Se vocé trouxer
biscoitos, comeremos
biscoitos!

Quando vai

Quando vai
-

Estdvamos esperando
por esta pergunta. Sim,
jé que este € 0 nosso
primeiro encontro
estaremos procurando
por pessoas interessadas
em envolver-se,
Precisamos de muitas
pessoas para mantermos
um grupo de usudrios
vidvel ¢ dtil. Teremos
uma lista. de voluntdrios
disponiveis, mas ¢
melhor gue vocé se
apresente rapidamente; &
tao divertido! Reglmente
CSPETAMUS Cridr uma
comunidade forte de
usudrios Macintosh.

Nosso primeiro encontro
acontecerd em 16 de
margo, das 1900 &s 20:45.

Onde vai
aconceter?

Este encontro acontecerd
na Biblioteca
Mumicipal, na sala da
Comunidade.

E preciso pagar?
Ainda ndo, Cada grupo
de usudrios tem uma
taxa anual de s6cio para
se sustentar. Os
encontros podem custat,
eventualmente, RS 2,00
para os ndo-sécios.
Entdo... aparega,
enquanto € de gracal

A Além do contraste existente entre as fontes deste cartdo postal,
tarmbém ha um contraste entre o titulo horizontal (longe) e as
colunas verticais (estreitas). As colunas estreitas s&o um elermento

repetitive e um contraste.
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e T T T e e e e e e R e e e B i PR
O exemplo apresentado a seguir ¢ um tipico antncio de lista telefonica.
Um dos problemas ¢ que basicamente tudo estd do mesmo tamanho, com
O MESIMO PEso € Com a mesma atribuicdo de importancia. Visualmente, o
item “Membro da Associacdo de Intercambio de Construtores” estd com o
mesmo peso de-Especialistas em Reformas e Consertos”. Esta correto?

Estabeleca qual deve ser o item principal. Use contraste para criar este
enfoque. Destaque-o com alinhamentos marcantes e aplique a proximidade.

\

ONSTRUCOES
EFICIENTES

REFORMAS E CONSERTOS

RESIDENCIAL E COMERCIAL
# AMPLIACOES # REFORMAS %
¥ BANHEIROS % COZINHAS # COBERTURAS +#

x

# PEQUENOS SERVICOS #
# SOLUCAQ DE PROBLEMAS +#
J PROJETOS PERSONALIZADOS #

# CONSTRUCAO DE CONSULTORIOS MEDICOS
SERVICO COMPLETO PARA CONSTRUGOES
MEMBRO DA ASSOCIACAO DE
INTERCAMBIO DE CONSTRUCAO

717-567-8910

ORCAMENTO SEM
COMPROMISSO

¥o¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ x oE ¥ o¥

¥ ¥ ¥ x

¥oOE ¥

A Por onde vocé comecgaria a melhorar este andncio®?

Cologue as letras em caixa-alta e baixa (mailsculas e mindsculas) e
ndc todas em caixa-alta.

Estabeleca conjuntos de informagdes e agrupe os itens (proximidade),
deixando espacos entre os grupos para indicar suas relagdes.

Organize todos esses eletmentos, dispendo-os em um alinharmento
marcante.

Elimine elementos conflitantes:
O contorno de andneio nde é um ponto de foce principal; entdo,
por que deixé-lo tao forte?
As estrelas charmam muita atengado; dirija a atencgéo para o real
ohjetivo do andncio.
N&ao hé nada errado com cantos vazios; urna dnica aguia ja é
suficiente!
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ot S L R R L s A T e R e A |
Nao tenha medo de diminuir alguns itens para criar um contraste com
os elementos maiores e deixar espagos em branco. Quando vocé atrair a
atengdo do leitor para o ponto principal, se ele estiver realmente interessado
lerd o texto em letras menores. Mas se ele ndo estiver interessado, ndo
importa o tamanho que vocé colocar; ele ndo lerd.

Observe que todos os outros principios sdo aplicados: proximidade,
alinhamento e repeticio. Eles trabalham juntos para criar o efeito total. E
raro ajustar apenas um dos principios no design (na diagramacdo) de
um material.

COl‘IStI‘lICOGS
Eficientes

Reformas e Consertos
Residencial e Comercial

Servico Completo para Construcoes

Projetos personalizados Reformas
Coberturas Ampliagdes
Banheiros Pequenos servigos
Cozinhas

Solugdo de problemas
Construcio de consultérios médicos

Orgcamento sem Compromisso

717-567-8910

Membro da Associacdo de Intercambio de Construtores

A Uma pessca pode achar que este andncic ndc
reflete a personalidade do dono do negdcio, como
acontece nc andncio anterior. Mas se este andncio
tetn come finalidade atrair as pesscas que desejam
gastar dinheire, qual deles transmite ao interessado
uma sensagédo mais profissional e segura?

Ohbserve também como e onde a repeticédo &
aplicada. J& que este é um andncic de lista
telefénica, existe I6gica na repeticdo da fonte em
keld e corpe grande no ndmere de telefone.
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O contraste de uma pdgina faz com que seus olhos se virem para ela. Se
vocé colocar dois elementos diferentes em uma pdgina (como duas fontes
ou duas espessuras de fio), eles ndo devem ser similares. Para que o
contraste cumpra totalmente suas funcoes, os dois elementos devem ser

muito diferentes.

Utilizar o principio do contraste é como fazer o retoque em uma parede:
ndo se pode combinar mais ou menos a cor; ou vocé encontra a cor
exata ou precisard pintar a parede inteira.

O proposito basico

O propésito bdsico do contraste é duplo, e seus dois objetivos sdo unificados.
Um deles é criar interesse sobre uma pdgina; se ela tiver uma aparéncia
interessante, atraird mais a leitura. O outro € auxiliar na organizacdo das
informacgdes. O leitor deveria ser capaz de compreender instantaneamente
a maneira através da qual as informagdes sdo estruturadas, o fluxo légico
de um item para outro. Os elementos contrastantes nunca deveriam confundir
o leitor ou criar um foco que ndo seja o correto.

Como atingir este objetivo

Aplique contraste em suas opgdes de tipologia (leia a proxima secdo), nas
espessuras das linhas, nas cores, nas formas, nos tamanhos, nos espagos
etc. E fécil descobrir maneiras de contrastar os itens e, provavelmente,
esta é a maneira mais divertida e satisfatéria de criar interesse visual. O
importante é criar elementos marcantes.

0 que evitar

Nao seja timido. Se vocé criar contrastes, faga-os de maneira forte. Evite
contrastar uma linha um pouco espessa com uma linha um pouco mais
espessa. Evite contrastar um texto em marrom com titulos em preto.
Evite usar duas ou mais fontes similares. Se os itens ndo forem exatamente
iguais, diferencie-os!



Revisao

Existe mais um principio geral de Design (e da Vida também):

Nao seja timido.

Nao tenha medo de criar seu préprio Design (ou sua prépria Vida) com
muitos espagos em branco: ¢ um descanso para os olhos e para a alma.

Nao tenha medo de ser assimétrico, de descentralizar seu formato — as

vezes isso faz com que o efeito seja mais marcante. E muito bom criar

o inesperado.

Nao tenha medo de fazer com que as palavras fiquem muito grandes

ou muito pequenas; ndo tenha medo de falar mais alto ou de sussurrar.

Ambos podem ser eficazes, se utilizados no lugar certo.

N&o tenha medo de fazer suas imagens bem fortes ou minimas, se o
resultado complementar ou reforgar seu design ou sua atitude.

As proximas pdginas resumem os quatro principios abordados na primeira
metade deste livro. Vamos dar uma olhada nesta capa de relatério tao

comum e aplicar cada um dos principios.

Tudo o Que
Vai Volta

Li¢oes para viajar

de carona pelo pais

Robin Williams

1° de Janeiro de 2001

4 Uma capa de
relatério cotmum
(e semn criatividade):
centralizada, com
espagos iguais para
preencher a pagina.
Se vocé nao
soubesse ler em
portugués, pensaria
que sdo seis tépicos
separados na
pagina. Cada linha
parece ser um
elermentc individual.
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Proximidade

Se os itens estiverem relacionados entre si, agrupe-os em proximidade.
Separe-o0s, se eles ndo estiverem diretamente ligados. Varie o espago entre
os itens para indicar a proximidade ou a importdncia desta ligacao.

<
| Aproxitmando o
r“ld” 0 ﬂlle - titulo e o subtitulo,
1 | criamos urma unidade
Val v“]ta bem-definida,
Li¢des para viajar de | no lu@?" de
carona pelo pais seis unidades
segmentadas.

Ficou nitido que os
 dofs tSpicos estao
. ligados entre si.

Distanciandoe © nome
do autor e a data,
fica claro que apesar
de estas infortmacgdes
serem relacionadas

e possivelmente

Robin Williams . importantes, elas

o . ndo fazem parte
1% de Janeiro de 2001 A AT
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Alinhamento

Fique atento quanto a cada elemento que vocé colocar na pagina. Para
que a pagina inteira fique unificada, alinhe cada objeto com uma parte
lateral de outro. Se os alinhamentos forem “fortes” (bem-delimitados),
vocé poderd optar por quebrar ocasionalmente um alinhamento, e esta
modificacdo ndo parecerd um erro.

>

Mesmo que © nome do
autor esteja distante do Tlldﬂ 0 Q“e
titulo, existe uma conexac Vﬂl volta
visual entre os dois
elementos, criada através Licdes para viajar de
do alinhamento. carona pelo pais
O exermplo anterior
também esta alinhado: o
alinharmento é a
centralizagdo. Mas como
vocé pode ver, um
alinhatmento & esquerda
ou a direita (como
fmostra este exemplo)
cria uma lateral mais
marcante, mais facil de

sequir com os olhos. Robin Williams

O alinhatmente & esquerda 12 de Janeiro-de 2001
ou a direita também
tende a criar urma
estética tmais scfisticada
do que a centralizagdo.
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Repeticao

A repeticdo ¢ uma forma mais marcante de criar consisténcia em um
material. Observe os elementos que vocé jd repete (sinais de tépico, fontes,
linhas, cores etc.); avalie se ¢ apropriado fazer com que um desses elementos
fique mais marcante e utilize-o como o elemento repetitivo.

<
A fonte diferenciada do
T“d" 0 ﬂlle > titulo se repete no norme do
1 auter, fortalecendo a
Val Vﬂltﬂ v | cohexdo entre atmbos,
Li¢oes para viajar de mesmo que estejam

carona pelo pais -fisicamente distantes na
diagratnagéo da pégina.
Os pequencs tridngulos
foram especialmente
acrescentados para criar
utma repeticdo. Apesar
- de cada um deles
apontar para uma
direcdo diferente, a forma
triangular € suficienternente
especifica para ser
. reconhecida efmn todas as
Eﬂbi]l Williams suas fnoidéncia%; na pagina.
A “cor” dos tridngulos
também é um elemento que
se repete. A repeticao ajuda
a unificar elementos
separados do design
(da diagramacao).
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Contraste

Vocé concorda com o fato de que o exemplo desta pdgina atrai seus
olhos muito mais do que o da pdgina anterior? Neste caso, o responsavel
¢ o contraste do preto contra o branco. Ha vdrias maneiras de criar
contrastes: fios (linhas), fontes, cores, relacdes espaciais, direcdes etc. A
segunda metade deste livro aborda especificamente o tépico do contraste
através do trabalho com fontes.

>

O trabalhc com o
contraste neste material
foi apenas o de
acrescentar a caixa preta.

Raleei um pouco
a letra colocando o 3

. e para

subtitulo etn italico, SR

Ul.(!.](lf

centrastande-o ¢com el

a letra normal (sem :
italizacaoc, chamada

de roman) do titulo e
do nome do autor:
(O titulo esta na
fonte Bodoeni Poster
Compressed; o subtitulo
estd na Bedoni ltalic.)

Vocé conseguiria
descrever onde estado
sendo utilizados, Robin Williams

neste exemplo, os
principios de proximidade,
alinharmento e repeti¢ao?

Licées

carona

pelo

])NES
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Desafio n° 1: principios de design

Descubra pelo menos sete diferencas entre os dois modelos de curriculos apresenta-
dos a seguir. Circule cada uma das diferencas e determine o principio de de-
sign que essas diferencas contrariam. Expresse em palavras quais sao as mudancas.

Curriculum: Dorothy
Fazenda Rural n°® 73
The Plains, Kansas

Educacdo

- Escola de Gramadtica

- Escola Secundadria, formada com
honra ao mérito

- Escola Hard Knocks

Experiéncia Profissional F

1956 Na Fazenda
1954 Pela Fazenda
1955 Ao redor da Fazenda

L6

Referéncias

- Glinda, a Boa Bruxa
- O Grande e Poderoso Mdgico de Oz

¥ -

Curriculum
v Dorothy 5
Fazenda Rural n® 73
The Plains, Kansas

Educacio
4 Escola de Gramadtica S -
s Escola Secundadria, formada com
honra ao mérito 6
+ Escola Hard Knocks . - — —

Experiéncia Profissional
s 1956 Na Fazenda o
s 1954 Pela Fazenda
2 1955 Ao redor da Fazenda

Referéncias i
s+ Glinda, a Boa Bruxa |
+ O Grande e Poderoso Magico de Oz
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Desafio n° 2: rediagrame este aniincio

(Quais sdo os problemas deste antincio de uma lista telefonica? Faca uma lista
dos problemas e das solugoes.

Dicas: Quantas fontes diferentes foram usadas no antincio? Quantos alinhamentos
diferentes foram utilizados? O que poderia ser utilizado como uma linha
marcante para fazer o alinhamento do bloco inteiro? POR QUE QUASE TODO
O TEXTO ESTA EM CAIXA-ALTA (LETRAS MAIUSCULAS)? Os elementos
logicamente proximos estdo em proximidade? Existe um ponto central de
foco? Por que ele ndo existe e como poderiamos criar um? O que poderia ser
usado como elemento repetitivo? HA realmente a necessidade de colocar um
contorno tdo pesado e o titulo em um box?

Pegue um pedaco de papel vegetal para cdpia e trace o contorno do anuincio.
Depois, trace 0s elementos separadamente dentro deste contorno, reorganizando-
0s de maneira a criar uma pagina mais profissional, limpa e direta. Trabalhe
a sua maneira, usando cada um dos principios abordados: proximidade,
alinhamento, repeticio e contraste.

Ancient Gity

Ceramicas e Interiores

" PRECOS DE ATACADO
PARA O PUBLICO [

CERAMICA ¢ LINOLEO

¢ TALAVERA » GRANDE OPCAO

¢ SALTILLO DE CERAMICAS
e MONTERREY NO SHOW-ROOM

e CERAMICA DALLAS I

e ASTECA DAS 8:30 AS 17:00, DE 2 A 62-FEIRA
- M'DSTATE DAS 9:00 AS 13:00, AOS SABADOS
* MARMORE DE QUALIDADE

1776 CUPERTINO ROAD

(PROXIMO A ESCOLA E A EASY PRINT)

982-7219

PROXIMO A
SANT‘ANA

ESTACIONAMENTO NO LOCAL
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Este resumo conclui nossa abordagem sobre design (diagramagéo). E provével
que vocé ainda queira ver mais exemplos. Eles se encontram espalhados
por af, ao seu redor. Espero ter transmitido a vocé, sem grandes sofrimentos,
uma consciéncia visual aperfeicoada. Pensei em fornecer opgdes de gabaritos
de design, mas como ja se diz por ai, ¢ melhor ensinar a pescar do que
oferecer o peixe.

Lembre-se de que os designers profissionais estdo sempre “roubando”
outras idéias; eles estdo em constante busca de inspiracdo. Se vocé
estiver fazendo um folheto, encontre um de que realmente goste e
utilize o layout. Utilizando apenas seu préprio texto e suas figuras, o
folheto que o inspirou fica completamente diferente do que vocé criar.
Descubra um cartdo de visitas que o agrade e adapte-o ao seu. Neste
processo de adaptagdo, ele ficard diferente e serd completamente seu.
Todos agimos assim.

Se vocé ainda ndo fez isso, aconselho-o enfaticamente a ler The Mac is
not a typewriter e The PC is not a typewriter. Se vocé ainda estiver naquela
fase de datilografar (ou digitar) dois espagos apds os pontos finais; se
vocé tiver o habito de sublinhar os textos; se ndo utilizar as verdadeiras
apostrofes e aspas (“” e ndo "), entdo € sério: vocé realmente precisa ler
um desses livros.

Entretanto, vd devagar. Nao leve tdo a sério essa coisa de design. Garanto
que se vocé simplesmente seguir esses quatro principios, criard materiais
dindmicos, interessantes e organizados. Vocé se orgulhard deles, e se
divertird também!
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Coisas que vocé pode fazer para aumentar sua

sensibilidade visual

Em uma de minhas primeiras aulas de design criamos a definicio PVA:
pessoa visuaimente analfabeta. Lsse rotulo costumava ser atribuido
ao cliente. Se hd pouco tempo vocé era um PVA, agora que vocé ja leu
este livro até aqui, nunca mais serd um deles. Seguem algumas dicas para
vocé aumentar ainda mais sua sensibilidade visual.

Veja. Crie um arquivo de idéias. Uma pasta ou até mesmo uma caixa
onde vocé possa guardar designs que o impressionaram: anuincios, folhetos,
imagens, letras, diagramacoes interessantes de fontes, embalagens, propagandas
em geral, ou seja, qualquer coisa que mexa com algo dentro de vocé. Os
designers costumam ter um arquivo como este e o utilizam como fonte
de idéias e inspiracdo. Antes de comecar outro projeto, dé uma olhada
no seu arquivo de idéias.

Diga. Ao observar um design do qual vocé goste, passe alguns minutos
descrevendo os motivos de sua aprovagao. Conscientemente, indique os
pontos nos quais foram aplicados os principios de proximidade, alinhamento,
repeticdo e contraste. Anote em um papel ou grave mentalmente a técnica
mais interessante e ousada que tenha sido aplicada, como algum tipo
muito grande ou pequeno, um tratamento especial sobre uma imagem,
espacamento etc.

Faca um esbog¢o. Quando vocé se deparar com um material diagramado
de maneira pobre, faca um esbogo com algum aperfeigoamento, ou recorte
os elementos e reorganize-os. Quando vocé realmente coloca o ldpis
sobre o papel, mais idéias surgem, o que ndo acontece com tanta énfase
se vocé simplesmente pensa a respeito. Nunca consegui imaginar como
meus livros ficariam, até comegar a produzi-los e ver tudo crescendo no
papel (ou no monitor).
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A tipologia é um dos meios
mais elogiientes de expressio
do estilo de cada época.
Como na arquitetura,

ele oferece o perfil mais
caracteristico de um perfodo
e o mais rigido testemunho
da situagdo intelectual de

uma nacéo.

— Peter Bebrens



PARrRTE

Dors

CRIACAO ATRAVES DA TirrpoLOGIA

A segunda metade deste

livro aborda especificamente

o uso da tipologia

(os tipos, as letras), ja que

ela é a esséncia do design, certo?
Esta secéo trata particularmente
do problema de se combinar
mais de uma fonte em

um material. Apesar de eu
focalizar principalmente a
funcio estética da tipologia,
nunca se esqueca de

que seu objetivo é a
comunicac¢io.O tipo utilizado
em um trabalho ndo deve

jamais inibir a comunicacéo.



DESIGN PARA QUEM NAO E DESIGNER

Que fonte devo utilizax?

Os Deuses se recusam a responder.

Eles se recusam porque ndo sabem.

— WA Daiggine.



s

O tipo ¢ o material bdsico de qualquer pagina impressa. Ele costuma ser
irresistivelmente apelativo e, as vezes, absolutamente imperativo para a
diagramagdo de uma pdgina que contenha mais de uma fonte. Mas como
saber quais fontes combinam entre si?

Na Vida, quando hd mais de um em qualquer coisa, estabelece-se uma
relacio dindmica. No Tipo, costuma haver mais de um elemento por
pagina. Mesmo um documento com um simples texto corrido tem titulos,
subtitulos ou, no minimo, suas paginas numeradas. Nesta situacdo dindmica
da pégina (ou da vida), ¢ estabelecida uma relacao que pode ser concordante,
conflitante ou contrastante.

Uma relagao concordante ocorre quando usamos somente
uma familia de fontes, sem muitas varia¢cdes de estilo, tamanho,
peso etc. E facil manter a harmonia da pdgina e esta disposicdo
tende a conferir a0 material uma estética calma ou formal (e,
as vezes, chata).

Uma relacdo conflitante ocorre quando combinamos fontes
similares em estilo, tamanho, peso etc. As similaridades sdo
incoémodas porque as atragbes visuais ndo sao as mesmas
(concordantes), mas também ndo sdo diferentes (contrastantes),
portanto, criam um contflito.

Uma relacdo contrastante ocorre quando combinamos fontes
separadas e elementos nitidamente diferentes entre si. Os de-
signs visualmente interessantes que costumam atrair sua atencao
tém, em geral, bastante contraste e os contrastes sdo enfatizados.

A maioria das pessoas tende a se perder quando o assunto é combinar
mais de uma fonte em uma tinica pdgina. E preciso sentir se uma fonte
deve ficar maior ou se um elemento deve ficar mais evidenciado. Mas,
quando vocé consegue reconhecer e dar nome aos contrastes, tem controle
sobre eles. Assim, poderd chegar a base do problema e descobrir solugbes
mais interessantes. Este ¢ o principal tema desta secdo.
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Um design estard em concorddncia quando vocé optar pela utilizacdo de
apenas uma fonte e os outros elementos que compdem a pdgina possuirem
as mesmas qualidades daquela fonte. Talvez vocé utilize a versdo em
itdlico da mesma fonte; talvez vocé coloque um tamanho maior nos
titulos; talvez vocé use uma imagem ou vérios ornamentos, mas a impressao
bdsica ainda serd concordante.

A maioria dos designs concordantes tende a ser mais calma e formal.
Isso ndo significa que a concordéncia seja indesejdvel. Basta estar consciente
da impressdo que vocé criard aplicando elementos que estejam todos em
concorddncia entre si.

A vida nada mais ¢ do que uma sombra
em movimento, um pobre ator que caminha
empertigado e se queixa sobre o palco, e que,

depois, ndo se ouve mais; é uma lenda
narrada por um idiota, cheia de sons e

de fiirias, mas sem significado.

A

Este exernplo concordante foi
diagrarmado na fonte Nofret.
A primeira letra é maior e algumas
das palavras estdo em itélico
(a Nofret ltalic), mas a peca inteira
tetn uma aparéncia suave.
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Sabia?

Minha musica preferida é

Quando eu crescer, QUEro ser

A A fonte pesada combina com ©
contorne mais forte. Mesmoe a linha
para preencher estd um pouceo forte.

[ 2
A fonte, a borda fina e os | ———
ornamentos delicados

oferecem a mestma S = ; :
. N , Uo,cw estds condiabmente
impresséo quanto ao estilo.
condidado a P,a/*utA,quv de

nasaw cextmdnia de casamenta

e —

1* de abrill
15:00 horas
930_@!&&? Sqm
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.

Con¥lito

Um design tem conflito quando se adotam duas ou mais fontes similares
na mesma pdgina, mas que nao sao efetivamente diferentes ou iguais. Vi
vérios estudantes tentando achar uma fonte igual a outra na pdgina,
procurando por uma fonte com “aparéncia similar”. Estd errado. Quando
se colocam duas fontes parecidas (mas ndo iguais) juntas, a maior parte
das pessoas que olha para o material acha que foi um erro.

A eoncordancia ¢ um conceito sélido e dtil; o conflito deve ser evitado.

A vida nada mais ¢ do que uma sombra
em movimento, um pobre ator que caminha empertigado
e se queixa sobre o palco, e que, depois, ndo
se ouve mais; é uma lenda narrada por um idiota,

cheia de sons e de ftrias, mas sem significado.

A

O que acontece neste exemplo
quando vocé | a frase
“cheia de sons e de fdrias™

Vocé sabe por que ela estd em outra fonte?
Vocé fica emn davida se é ocu ndo um erro?
Isso faz com que vocé pisque?

A letra inicial, e tatmanho tnaicr, aparenta
estar exatarmente em seu lugar?
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Sabia?

Meu nome é

Minha musica preferida é

Quando eu crescer, quero ser

A Observe especificamente a letra “a” no titulo e nas
outras linhas. Ela é sitnilar, tmas ndo é igual. O
contorno hdo tetm o Mestno peso visual que o tipo e
as linhas, e eles ndo estdo contrastando muito. Ha
muito conflitc neste pequenc material.

| 2
O pequenc convite
temn duas fontes e
manuscritas Voct estd cordialmente
diferentes, mas com
vérias sitmilaridades condidade a Wuw de
entre si; porém,
ndo s80 iguais @ | nossa cerimbnia de casamente
também ndo sdo _
diferentes. Os Aa@em,
ornamentos tém o

tmesmo tipo de @@W g% %@ ubito

conflite. O material

parece um pouco TR
desorganizado.

1° de abril

15:00 horas
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Contraste

Nao hd qualidade neste mundo que ndo exista devido a um simples contraste. Nada

existe por st mesmo. —Herman Melville

Agora vem a parte divertida. Criar concordancia ¢ algo muito facil; criar
conflito é facil, porém indesejdvel. Criar contrastes ¢ muito divertido.

O contraste marcante atrai os olhos, como vocé pdéde aprender na secdo
anterior sobre design. Uma das maneiras mais eficazes, simples e satisfatorias
de se conferir contraste a um desenho € através da tipologia.

A vida nada mais é do que uma sombra em movimento,
um pobre ator que caminha empertigado

e se queixa sobre o palco, e que, depois, ndo se ouve mais;

¢ uma lenda narrada por um idiota,

cheia de sous e de furias,

significando nada.

A

Neste exernplo é Shvio que a frase
“cheia de sons e de fdrias” deveria estar em
outra fonte. O material ficou visualmente mais
interessante e cotm mais forga, devido ao
contraste dos tipos.
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Sabia?

Meu nome é

Minha musica favorita

Quando eu crescer, quero ser

A Agora o contraste entre as fontes estd nitido (elas
s&o realmente da mesma familia de fontes): a fonte
efn negrito contrasta com a fonte muito leve (light).
As espessuras das linhas do contorno e de
preenchifmento também estdo nitidamente
diferenciadas.

|
.

Este convite foi

feito com duas | Q\@acé‘, ek, conlta e o

fontes
cotmpletarmente candidade a P/amfiu‘.pafu de
diferentes; elas . _
diferetn de vérias nossa ceuimdnia de casamento
rmaneiras.

A figura capta a = m =
a0 oo Popeye & Olivia Palito
escura,
acrescentando
outro pente de {
contraste a fonte
fmanuscrita e
criande um §&.ds aludl
toque repetitivo.
15:00 Roras

EB Q.*UEJL),C«LEJ, 5 C{W./
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O contraste ndo funciona apenas na estética do material. Ele estd
intrinsecamente relacionado a organizacdo e a clareza das informacoes
colocadas na pdgina. Nunca se esqueca de que seu objetivo é comunicar.
A combinagao-de fontes diferentes deveria aperfeicoar a comunicagio e

ndao confundi-la.

Ha seis maneiras claras e diferentes de contrastar a tipologia: tamanho,
peso, estrutura, forma, direcdo e cor. As pdginas a seguir contém informacgoes
sobre cada um desses contrastes, respectivamente.

Apesar de eu ter feito os contrastes um a um, ¢ dificil que apenas um
contraste seja eficaz. Em geral, o efeito costuma ser reforcado combinando-
se ¢ enfatizando-se as diferencas.

Se vocé tiver dificuldades para visualizar o que estd errado com uma
combinacao de fontes, ndo procure pelas diferencas entre elas: procure
pelas suas similaridades; serdo elas as responsdveis pelo problema.

A principal regra a ser seguida no contraste de tipos ¢ a seguinte: ndo
seja timido!

Mas...

Antes de aprender as vdrias maneiras de contraste, vocé precisa estar
familiarizado com as categorias de tipos. Passe alguns minutos em cada
pdgina do préximo capitulo observando as similaridades que unificam
uma categoria de tipos. Depois, tente encontrar dois exemplos daquele
estilo de tipologia antes de passar para a proxima categoria. Olhe nas
revistas, nos livros, em embalagens, enfim, em qualquer material impresso.
Acredite: gastar alguns minutos com esta tarefa fard com que vocé compreenda
tudo de maneira mais répida e profunda!



Categorias
de tipos

Hoje em dia, hda milhares de tipos disponiveis, e vdrias pessoas criam
novo tipos todos os dias. Entretanto, a maior parte dos tipos pode ser
classificada em uma das seis categorias mencionadas a seguir. Antes de
tentar conhecer os contrastes de tipos vocé deveria conhecer as similaridades
entre 0os amplos grupos de tipos, jd que sdo elas as responsdveis pelos
conflitos nas combinagdes de tipos. O objetivo deste capitulo ¢ tornd-lo
mais consciente dos detalhes das letras. No préximo capitulo iniciarei a
abordagem sobre a combinac¢do dos tipos.

Os seis principais grupos de tipos sdo:

Estilo Antigo
Moderno

Serifa Grossa
Sem Serifa
CVCarnuscrito
DECORATIVO
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Estilo Antigo

Os tipos criados no estilo antigo baseiam-se na escrita a mdo dos escribas,
que trabalhavam com uma pena na mdo. Os estilos antigos sempre tém
serifas (leia a definicdo abaixo) e as serifas das letras em caixa-baixa
(minudsculas) sempre tém um dngulo (o da caneta). Por isso, todos os
tracos curvos das letras passam de grossos para finos, o que chamamos
tecnicamente de “transicdo grosso-fino”. Esse contraste no trago € relativamente
moderado, o que significa que ele passa de fino a mais grosso. Se vocé
desenhar uma linha nas partes mais finas dos tragos curvos, essa linha
serd diagonal. Isso se chama énfase. Um tipo em estilo antigo tem uma

énfase diagonal.

Serifa
As serifas de letras
em caixa-baixa Enfase
sé@c inclinadas diagenal

EStllO Antigo -

J
Transigdo grosso-

| finc moderada nos
| tragos

Goudy Palatino Times

Baskerville Garamond

Na sua opinido, esse tipos parecem iguais? Nao se preocupe: eles parecem
iguais para qualquer pessoa que ndo tenha estudado tipografia. Sua
“invisibilidade” ¢ exatamente o que faz com que os tipos em estilo antigo
formem o melhor grupo de tipos para grandes extensées de texto corrido.
E raro haver caracteristicas diferenciadas que aparecam na leitura; essas
caracteristicas ndo chamam atencdo. Se vocé estiver trabalhando com
um texto muito longo ¢ deseja realmente que as pessoas o leiam, coloque-
o no estilo antigo.
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Com o progresso da histdria, a estrutura do tipo mudou. O tipo tem suas

proprias tendéncias e também sucumbe ao estilo de vida e as mudancas
culturais, assim como os penteados, a moda, a arquitetuta ou a linguagem.
Em 1700, o aperfeicoamento do papel, as técnicas mais sofisticadas de
impressao e um aumento genérico dos dispositivos mecdnicos foram
fatores que fizeram com que o tipo também se tornasse mais mecdnico.
Novos tipos jd ndo seguiam mais o estilo da escrita com a pena. Os tipos
modernos tém serifas, mas agora elas sdo horizontais ¢ nao inclinadas, e
sdo muito finas. Como uma ponte de ago, a estrutura ¢ forte, com uma
transicdo grosso-fino radical — ou contraste — nos tracos. Nao ha evidéncias
da inclinagao da pena; a ¢énfase ¢ perfeitamente vertical. Os tipos modernos
tém uma estética fria e elegante.

Enfase As serifas de letras em caixa-
vertical | baixa s@o horizontais e finas

) d e r “ 0 Bodoni Poster Compressed

| Transi¢cdc grosso-fine radical
| nos tragos

Bodoni Times Bold
Fenice Ultra Walbaum

Os tipos modernos tém uma aparéncia forte, principalmente quando sao
muito grandes. Por suas fortes transicdes grosso-fino, a maioria dos tipos
modernos ndo sao uma boa op¢do no caso de grandes extensdes de
texto corrido. As linhas finas quase desaparecem, as grossas sdo salientes
demais e o efeito sobre a pdgina ¢ classificado como “ofuscante”.
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Serifa grossa’

Um novo conceito surgiu junto com a revolug¢do industrial: o da propa-

ganda. Primeiramente, os profissionais selecionavam os tipos modernos
e faziam com que os pontos grossos ficassem ainda mais espessos. Vocé
ja deve ter visto pdsteres com tipos assim: a distincia, tudo o que se
pode ver sdo linhas verticais. A solucdo 6bvia para este problema foi
fazer com que a letra inteira ficasse mais grossa. As letras com serifa

grossa tém pouca ou nenhuma transi¢do grosso-fino.

As vezes, essa categoria de tipos ¢ chamada de Clarendon, porque a fonte
Clarendon (mostrada a seguir) ¢ a sintese desse estilo. Esses tipos também
sdo chamados de Egipcios, porque tornaram-se conhecidos durante a
fase egiptomaniaca da civiliza¢do ocidental dos Estados Unidos; muitos
tipos pertencentes a essa categoria foram classificados com nomes egipcios
para que pudessem ser facilmente vendidos (Memphis, Cairo, Scarab).

Enfase As serifas de letras em caixa- |
vertical | baixa s&o horizontais e grossas |

|| . Clarendon
| | Pouca ou nenhuma transigao

| grosso-fino (ou contraste)
| nos tragos

Clarendon  Memphis
Memphis Extra Bold

New Century Schoolbook

Muitos dos tipos com serifa grossa, com contraste grosso-fino suave
(como a Clarendon ou a New Century Schoolbook), tém um grau muito
elevado de legibilidade, o que significa que podem ser facilmente utilizados
em textos extensos, Entretanto, esses Lipos criam uma pdagina mais escura
do que aqueles em estilo antigo, pois seus tragos sdo mais grossas € o
peso de cada letra é relativamente igual. Tipos com serifa costumam ser
utilizados em livros infantis, por sua estética clara e direta.

*N. do E. O termo serifa grossa ndo € usado em portugués. Entretanto, a autora distingue trés tipos de serila - inclinada, horizontal
e grossa - que achamos por bem manter. No Brasil vemos apenas os termos com serifa e sem serifa
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Em francés (e em inglés também), este estilo de tipo é chamado sans serif,

o que significa sem serifa. Portanto, as fontes sem serifa ndao possuem
serifas nos finais de seus tracos. A idéia de remover as serifas foi um
progresso mais tardio na evolugdo da tipologia e ndo obteve muito sucesso
até o inicio do século vinte.

Os tipos sem serifa sdao quase sempre de peso igual, o que significa que —
virtualmente — nao hd uma transicdo grosso-fino visivel nos tragos; as
letras tém sempre a mesma espessura.

Veja também a proxima pdgina para conhecer informagdes importantes
sobre os tipos sem serifa.

Nac ha serifa Nac ha énfase, por ndo
em parte haver diferenciagdes
algurma grosso-fino g

em serifa

Franklin Gothic

| Nao ha nenhurma
| transi¢do grosso-fino
nos tragos

Antique Olive Formata
Gill Sans Franklin Gothic
Folio Syntax

Se as unicas fontes sem serifa que vocé possui em sua biblioteca de
fontes forem a Helvética e a Avant Garde, a melhor coisa a fazer para
aperfeicoar a diagramacao de suas pdginas seria investir em uma familia
de tipos sem serifa que incluisse uma fonte forte, pesada, bem marcante.
Cada uma das familias acima tem uma ampla variedade de pesos, que
vao do light (bem suave) ao extra black (negrito bem forte). Depois desse
investimento vocé ficard surpreso com o aumento das opgdes para a
criacdo de pdginas interessantes, que irdo atrair a atencdo dos leitores.
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A maioria das fontes sem serifa tem peso igual, como mostramos anteriormente.
Entretanto, algumas poucas (apenas duas ou trés na grande colecdo de
fontes sem serifa) (ém uma transicdo grosso-fino suave. A seguir, um
exemplo de uma fonte sem serifa com énfase; seu nome € Optima. Fontes
como esta sdo muito dificeis de se combinar com outros estilos na diagramacao
de uma pdgina. Elas sdo similares as fontes serifadas em seus tracos grossos-
finos, e sdo similares as fontes sem serifa justamente na inexisténcia de
serifas. E preciso ser muito cuidadoso ao trabalhar com uma fonte sem
serifa como esta.

A Optima é uma fonte excepcicnalmente
bbonita, mas é precisc ser muito cuidadoso
na combinagdo desta com outras fontes.
Observe os tragos grossos-finos. Ela tem a
elegéncia classica de uma fonte em estilo
antigo, mas semm as serifas.

Sem serifa..
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Manuscrito

A categoria de tipos manuscritos inclui todos os tipos que parecem ter

sido escritos a mdo, com uma caneta tinteiro, com um pincel ou, as
vezes, com um ldpis ou caneta profissional. Esta categoria poderia facilmente
ser segmentada, formando manuscritos que se conectam, manuscritos
que ndo se conectam, manuscritos que paracem impressos por processo
manual, manuscritos que imitam estilos caligréficos tradicionais etc. Mas
para atingirmos nossos propositos, colocaremos todos em um unico pote.

Repotex Two S Victley olinte
Linosenipt Cascade Zapf Chancery

Os tipos manuscritos sio como uma torta de queijo: deveriam ser “comidos”
(utilizados) pouco a pouco. E claro: os mais elaborados nunca deveriam
ser colocados na forma de longos blocos de texto e nunca com todas as
letras em caixa-alta (maitsculas). Mas esses tipos podem assumir caracteristicas
particularmente surpreendentes quando utilizados em tamanhos muito
grandes. Nao tenha medo!
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Decorativo

Os tipos decorativos sdo fdceis de identificar: se a simples idéia de ler um

livro inteiro em um detrminado tipo o fizer enlouquecer, ¢ provavel que
vocé possa inclui-lo no nosso “pote” de tipos decorativos. Eles sao 6timos,
engracados, diferentes, faceis de usar, costumam ser baratos e sempre
existe uma fonte .para cada capricho que vocé queira expressar. E l6gico:
por serem tao diferenciados, seu uso deve ser limitado.

Addled EXTRAVAGAMZA
FANTA Improv, Inline

JINIPER ~ SCAFLETT

Quando vocé utilizar uma fonte decorativa, vd além da impressao inicial.
Por exemplo, se a Improv parece informal para vocé, tente utiliza-la em
uma situacdo mais formal e observe o que acontece. Se vocé achar que a
Juniper lembra filmes de bang-bang, experimente usd-la em um projeto
de empresa ou em uma floricultura e veja o que acontece. Dependendo
de como vocé utilizd-las, as fontes decorativas podem trazer de maneira
espalhafatosa emogoes ébvias ou vocé poderd manipuld-las para que
suas conotagoes sejam muito diferentes da primeira impressdo. Mas este
¢ um assunto para outro livro.

E R
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Seja consciente

Para fazer uso dos tipos de maneira eficiente, vocé deve estar consciente.

Com isso quero dizer que vocé deve manter seus olhos abertos, deve
observar os detalhes, deve tentar transformar o problema em palavras.
(Quando vocé vir algo que chame muito sua atencao, verbalize o motivo
deste interesse.

Passe alguns minutos olhando uma revista. Tente categorizar as fontes
que aparecerem. Muitas delas ndo se encaixardo completamente em nenhuma
das alternativas, mas ndo faz mal: escolha a categoria que parecer ser a
mais aproximada. O que interessa ¢ vocé observar atentamente a forma
das letras, o que ¢ imprescindivel para que vocé seja capaz de combind-
las de maneira eficaz.

Desafio n° 3: categorias de tipos

Trace linhas que liguem a categoria ao tipo:

Estilo antigo NO RODEIO

Moderno Alta Sociedade
Serifa grossa Som Kutbovras
Sem serifa Como posso me lembrar, Adam!
Manuscrito O enigma continua

Decorativo E’ sua atitUde
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Desafio n° 4: transicoes grosso-fino

As fontes a seguir tém:
A transicoes grosso-fino moderadas
B transicoes grosso-fino radicais

€ nenhuma transi¢ao grosso-fino (ou uma transicdo imperceptivel)

Higgle Piggle

4

Wiggle Jiggle

Diggle Giggle
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Desafio n° 5: serifas
T S S P P O i e B M T o 2 T e T T

As letras em caixa-baixa (minusculas) no exemplos a seguir tém:
serifas finas e horizontais
serifas grossas (dica) e horizontais

nao tém serifas

oo wm>»

serifas inclinadas

Higgle Piggle
Jiggle Wiggle

Diggle Giggle



BB DESIGN PARA QUEM NAO E DESIGNER

Eu ndo conseguiria enfatizar suficientemente como ¢ importante conscientizar-
se sobre essas amplas categorias de tipos. No decorrer do préximo capitulo
ficard claro o motivo dessa importdncia.

Existe um exercicio muito simples para treinar suas habilidades visuais: colecionar
modelos das categorias. Recorte-os de qualquer material impresso que puder
encontrar. Vocé consegue identificar padroes pertencentes a uma grande
categoria? Va em frente e crie subgrupos, como fontes em estilo antigo com
alturas do x iguais e descendentes verticais (veja o exemplo a seguir), ou
manuscritos que se parecem mais com impressos a mao do que com escrita
cursiva a mao, ou fontes espandidas e condensadas (veja abaixo). Essa
conscientizagdo visual sobre os formatos das letras dard a vocé o poder de
criar combinagdes de tipos interessantes, provocativas e eficazes.

Ascendentes sdo as partes das letras que
sdc mais altas do que a altura do x.

B n_ll d A altura do x é altura da parte principal
el' al‘ Xq das letras em caixa-baixa (mindsculas).
30 point
Descendentes sdo as partes das letras
que ficamn abaixo da linha de base (a

linha invisivel, sobre a qual o tipo fica).

A Observe a altura do x da palavra Bernhard comparada a Eurostile.

¥ Observe a altura do x em relagdo aos ascendentes. A palavra
Bernhard term uma altura do x pequena e ascendentes altos. A
maicria das fontes sem serifa tem altura do x grande. Comece a
ohservar esses detalhes.

Eurostile Bold 1s 1o
Eurostile Bold Extended
Eurostile Bold Condensed

A As fontes expandidas parecem esticadas ern suas laterais; ja as
condensadas parecem prensadas. Ambas sdo apropriadas para
determinadas circunstancias.



Contrastes
de tipos

As pdginas a seguir descrevem as vdrias maneiras de contrastar os tipos.
Cada pdgina apresenta exemplos especificos e, no final da se¢do, hd exemplos
de uso desses principios de contraste na diagramacdo das pdginas para
criar interesse visual e também para aperfeicoar a comunicagdo. Um leitor
nunca deveria tentar descobrir o que estd acontecendo na pdgina: o foco,
a organizacdo do material, o propésito, o fluxo de informagdes deveriam
ser reconhecidos instantaneamente, através de um unico olhar. E, além
desses fatores de suma importdncia, ndo custa nada fazer com que o

material fique bonito!

Estes sdo os contrastes que abordarei:

amanho

Pesg
Estrutura

L_%RMA

irecaao
CCR
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< A qual
categoria de
aman tipos pertence
esta fonte?

Um contraste de tamanhos torna-se 6bvio: tipo grande versus tipo pequeno.

Mas para fazer com que um contraste de tamanhos funcione de maneira
eficaz, ndo seja-timido. Nao se pode contrastar um tipo de 12 pontos com
um de 14 pontos; na maioria das vezes eles simplesmente ficardo em
conflito. Nao se pode contrastar um tipo de 62 pontos com um de 72
pontos. Se vocé quiser contrastar dois elementos tipograficos através de
seus tamanhos, fa¢a-o0. O contraste deve ser 6bvio: ndo deixe que as pessoas

acreditem que a diferenca é apenas um erro.

iNAoISEJA

A Escolha o item tipografico
que vocé desgja destacar.
Enfatize-o através de
contrastes.

newsletter

Volume 1 = Numero 1 Janeiro = 2001

A Se vocé precisar inserir outros elementos tipogréficos e
eles ndo forem realmente tdo impertantes para o paklico
leitor em geral, deixe-os em tamanhos pequencs. Quemn
se importa com o ndmero do volume? Se alguém quiser
saber; este ndmero ainda podera ser lido. Ndo é preciso
colocar essas inforrnagdes ermn 12 pontos!

iR,



pdgina grande.

C @WN: .51 Ko ARSSISE

Duis autem el cum irure do-  Aigue duos dolor et molestais
lorin reprehend erit in volup  exceptur sin occaecat cupid
tate velit esse moles taie son  al non provident, simil
conswquat, vel illum dolore  tempor. Sirt in culpa qui of
en guiat nulla pariatur, At vero

lupatum del enit vel illum.  scing elit. diam no nnumy

Ha, Hé! Vocé olhou!

ficia deserunt aliquan erat
volupat. Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetur adip

t justo odio
dit pracsent

D

E

TAMANHDO

Um contraste de tamanho nem sempre significa que vocé deva fazer
com que o tipo fique grande; significa apenas que deve haver um contraste.
Por exemplo, quando vocé vé uma pequena linha isolada em uma pdgina
grande de jornal, fica com vontade de 1é-la, certo? Grande parte do que o
convida a fazé-lo é o contraste do tipo muito pequeno colocado em uma

4 Se vocé visse uma

pagina assim em um
jornal, leria o que esta
escritc em letras
pequenas? O que o faria
ler? O contraste.

I N C O R P O R A T E D

A As vezes o contraste do grande com o pequenc pode
ser opressivo, abafandc o tipo pequenc. Utilize este
recurso cotmo vantagermn. Quemn realtnente quer ler a
palavra “incorporated”? Apesar de pequena, com
certeza ela ndo ¢é invisivel, portanto, se alguém quiser
[8-la, ela estara ai.
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Recomendo repetitivamente que ndo se utilizem letras em caixa-alta
(maiusculas). Provavelmente, as letras em caixa-alta s6 devem ser utilizadas
para que o tipo fique maior, certo? Ironicamente, quando o tipo é colocado
em caixa-alta, ele fica duas vezes maior do que em caixa-baixa (mintsculas),
entdo, quando se usa o tipo em caixa-alta, geralmente diminui-se o tamanho
das letras. Se o texto for colocado em caixa-baixa vocé poderd realmente
estabelecer tamanhos maiores, além de ser um estilo mais legivel.

4 Este titule
esta em 18

TOAD HALL PUBLISHING | coreeo

maior
tamanho
que posso
Toad and Rat utilizar
Editores nesse

West Bank = Londres espaqo em
caixa-alta.

4 Colocandoe

Toad Hall Publishing | 2.5

baixa pude
aumenta-lo
para 24
ontos, e
Toad and Rat Zinda ha
Editores espaco para
West Bank = Londres deixar a
letra em
bold
(negrito).
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R B e L S T O N BV i TS0 W EET,

Utilize o contraste de tamanhos de maneiras inesperadas e provocativas.
Muitos de nossos simbolos tipograficos, como nimeros, o ‘e’ comercial
ou as aspas sdo muito bonitos quando colocados em tamanhos muito
grandes. Utilize-os como elementos decorativos em um titulo ou mencio,
ou como elementos repetitivos na publicacio inteira.

<4 Um contraste
diferente de
0 JON tamanho pode se
tornar um elemento
gréfico em si, o que

a ria serd muito dtil se
vocé estiver com
limitagdes quanto as
figuras disponiveis
para inser¢do em
um projeto.

[ «Se vocé usar
um item com
Dicas de Viagem um tamanho
ndo usual, avalie
l Leve duas vezes mais dinheiro do se poderé
que vocé acha que vai precisar. reaproveitar
esta estética
2 Leve a metade da roupa que vocé em outros
acha que vai precisar. pontos do
mesmo
3 Nem se preocupe em levar todos os material para
enderecgos das pessoas para quem criar uma
VOCE pensou em escrever. repetigdo
. interessante
| e qtil.




DES ARA N AO E DESIGN

O peso de uma fonte refere-se a espessura dos tracos. A maioria das

[ G N P QUEM

4 A qual
categoria de
tipos pertence
esta fonte?

familias de tipos é desenhada com vdrios pesos: regular, bold (negrito),
as vezes semibold, extra bold ou light. Na combinag¢do de pesos, lembre-
se daquela regra: ndo tenha medo. Nao contraste o peso regular com o
semibold: coloque o bold mais forte. Se vocé combinar tipos de familias
diferentes, uma fonte serd sempre mais bold do que a outra, portanto,
enfatize-a.

Nenhuma das fontes padrao que vieram em seu computador tem um
estilo muito bold em sua familia. Eu o aconselharia a investir em pelo
menos uma fonte mais forte. Dé uma olhada nos catdlogos de tipos para
encontrar uma que o agrade. O contraste de pesos ¢ uma das melhores
maneiras de aumentar a estética visual de uma pdgina sem redesenhar
algo, mas vocé nunca poderd alcangar o contraste belo e forte se nao
tiver uma fonte com tragos grandes e fortes.

Formata Light
Formata Regular
Formata Medium

<« Estes sado exermnplos dos
vérios pesos que costurnam
existir em uma familia.

Formata Bold Olserve que ndo ha muito
contraste de peso entre ©
peso light e o préximo (que

Memphis Light costuma ser classificado de
Memphis Medium regular, mediurm ou book).
Memphis Bold Também ndo ha um

Memphis Extra Bold

Garamond Light
Garamond Book
Garamond Bold
Garamond Ultra

contraste marcante entre
os pesos semibold e bold.
Se vocé quiser criar
contrastes através do peso
das fontes, ndo tenha
medo. Se o contraste

ndo for marcante, parecera
um erro. '

ER
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‘ OUTRO NEWSLETTER

Titulo Sirt in culpa qui officia
t deserunt aliquan crat

dolor sit amet, conscc

ut lobore et de
aliquam aliquam cras

| por incidunt ut lobore
| cnim ad mi

enim ad
quis
‘ ullamcorper suscripa
alguip exea
o consequat
Qutro Titulo
Duis autem ¢l cum irure
‘ dolor in reprehenderit in

nosirud exer cilation
ullameorper sus cripit

el eum irure

voluptate
moleratie

Duis autem el cum irure |
dolor in rep rehend erit in |

volu les

illum dolore en guiat

| pracsent lupatum detenis
aigue duo

e

lor et
Molestais exceptur sint
occaccat cupidat non

provident, simil tempor

Molestais exceptur sint
oceaccat cupida
provident. simil tempor

enit aigue duo

Outro Newsletter

Titulo

Lorem ipsum dolor sit

Sirt in culpa qui officia
volupat. Lorem ipsum

tetur adipscing clit, diam
nonnumy eiusmod tem

Primeiro subtitule
Et dolore nagna aliquam
erat volupal, Al enim ad
minimim veni ami quis

Laboris nisi ut al quip ex
€3 commodo consequat

Duis autem el eum irre
dolor in rep rehend erit in
voluptate velit csse moles
taie son conswquat, vel

nulla pariatur. At vero
" am et justo
m qui blan
upatum del
slor et

molestais exceptur sint

PESO

A \océ se lembra desses exermnplos na primeira parte do

livro? A esquerda utilizei as fontes que vieram no

computador: os titulos estdo em Helvética Bold e o texto
corrido esta em Times Regular: A direita, o texto corrido
ainda estd em Times Regular, mas usei uma fonte mais
forte (com peso mmaior) nos titulos (Aachen Bold). Com
essa simples mudanca — um peso Mmais Mmarcante para

obter contraste — a pagina se tornou Muito Mmais

convidativa a leitura. (O titulo tarmbém estd mais pesado e
estd invertido, dentrc de uma caixa preta, o que da ainda

tmais contraste.)

~ Toad Hall Publishing

‘ Toad and Rat
Editores
West Bank * Londres

A \océ se lembra desse exermplo na pagina anterior?
Colocande © nome da emmpresa em caixa alta e
baixa no lugar de caixa-alta, pude aumentar o
tarmanho do tipoe e ampliar © pesc, acrescentando
mais contraste e interesse visual ac cartac. O peso
fmais Mmarcante tambkém faz com que o cartédo
tenha um foco mais forte.
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Além de fazer com que a pdgina fique mais interessante aos olhos, o
contraste de peso ¢ uma das melhores maneiras de organizar as informacgoes.
Vocé jd faz isso automaticamente quando coloca os titulos e subtitulos
de seu newsletter em bold. Entdo, continue assim e vd mais adiante. Dé
uma olhada no sumdrio a seguir; observe como vocé compreende
instantaneamente a hierarquia de informag¢des quando os titulos-chave
ou as frases sdo colocadas em bold bem forte. Esta técnica também € ttil
no indice remissivo, pois possibilita que o leitor diferencie em um piscar
de olhos se uma entrada de indice ¢ de primeiro (item) ou de segundo
nivel (sub-item), eliminando assim a divida que costuma surgir quando
procuramos alfabeticamente por um item. Observe o indice remissivo
deste livro (ou de qualquer um dos meus).

e |
Sumdrio ‘ Sumario
Introdugdo.................... 9 Introdugao ... ... ... .. ... .. .. 9
Fumy Tells cosvmeraniauimans 17 l FurryTells ... ...............17
Ladle Rat Rotten Hut......... 19 Ladle Rat Rotten Hut. ... .. .. 19
Guilty Looks. ............... 21 \ GUITY LOOKS: « wvivvasorniniiasina 21
Center Alley ................ 27 CenterAlley . ..consivnii: 27
Noisier Rams................. 33 | Noisier Rams . 33
Marry Hatter Ladle Limb ..... 35 | Marry Hatter Ladle Limb .. ... 35
Sinker Sucker Socks Pants ... 37 ‘ Sinker Sucker Socks Pants . ... 37
Effervescent ................ 39 Effervescent .............. 39
Oiled Mudder Harbored. . .... 40 Qiled Mudder Harbored. ... .. 40
Fey-Mouse Tells .............. 41 ‘ Fey-Mouse Tells 41
Casing Adder Bet............ 43 | Casing Adder Bet........._.. 43
Violate Huskings ... ... e 47 ‘ Violate Huskings . ....... .. 47
Lath Thing T} i i 5
G ALISIES = | Lath Thing Thongs! . .. ... .57
FryerJerker................. 58 E X 8
Hormone Derange 59 \ LM e
o B Hormone Derange. .......... 59

A Colocando os titulos dos capitulos e fontes mais bold
(negrito), as informagdes importantes ficam disponiveis em
um piscar de olhos, além de haver uma forte atragdo que
move meus olhos. Outra vantagem é que este recurso cria
uma repetigdo (um dos quatro principios de design,
lembra?). Também inseri um espago acima de cada titulo
em bold, de maneira que os titulos poderiam ser agrupados
com seus respectivos subtitulos com maior nitidez (este é o
principio de proxitnidade, lembra?).



9 TIPO : CONSTRASTE DE PESO

Se vocé tiver uma pdgina muito cinza (s6 de texto corrido), sem espago
para a insercao de figuras ou para criar destaques com aspas, experimente
colocar as frases mais importantes em um bold (negrito) forte. Elas atrairdo
o leitor para a leitura da pdgina. (Se vocé utilizar um bold sem serifa com
o texto corrido serifado, provavelmente precisard deixar a fonte em bold
sem serifa em um ponto menor, para que ela parega estar do mesmo
tamanho da do texto corrido.)

—

Wants pawn term ner florist, an yon- O hoe! Heifer gnats ‘ Wants pawn term  ner florist, an yon-  “0 hoe! Heifer gnats
‘ dare worsted ladle der nor sorghum-  woke,” setter wicket dare worsted ladle der nor sorghum- woke,” setter wicket
| gull hoe lift wetter stenches, dun stop-  woof, butter taught | gull hoe lift wetter stenches, dun stop-  woof, butter taught
‘ murder inner ladle per torque wet no  tomb shelf, “0il ‘ murder inner ladle per torque wet no  tomb shelf, “Oil

cordage honor itch  strainers!” tickle shirt court cordage honor itch  strainers!” tickle shirt court

offer lodge, dock, “Ho tutor cordage offer \ offer lodge, dock, “Hoe-cake, mur- ‘ulor cordage offer
‘ florist. Disk ladle go » roiplendent  Eroin-murder. Oil florist. Disk ladle ;. . resplendent  8roin-murder. Oil
gull orphan worry | .4ie Rat Rotten Ketchup wetter let- | gull orphan worry | .51 Ray Rotren Ketchup wetter let-
putty ladle ratcluck  pov ang crurtered  'ef and den—O putty ladle rat cluck ter, and den—O
wetter ladle rat hut, bore!”
an fur disk raisin

cake, mur-

Hut, and stuttered
™ oft oft. Honor wrote
tutor cordage offer Soda wicket woof an fur disk raisin o150 cordage offer Soda wicket woof
pimple colderLadle oy murder, Ladle  tucker shint court, an pimple colder Ladle 4,00 murder, Ladle  tucker shirt court, an

i bore!”
RatRotten Hul.  pay Rouen Hut whinny retched a | Rat Rotien Hut: pat Rotten Hutmit-  whinny retched a

oft oft. Honor wrote wetter ladle rat hut,

Wan moaning Ladle mitten anomalous cordage offer groin- Wan moaning Ladle ten anomalous woof. cordage offer groin-
Rat Rotten Hut's woof. “Wail, wail, murder, picked in- Rat Rotten Hut's “Wail, wail, wail,” murder, picked in-
murder colder inset.  wail,” set disk wick- ner windrow, an murder colder insetl.  set  di wicket ner windrow, an
“Ladle Rat Rotten €t Wool, “Evanes-  sore debtor pore oil “Ladle Rat Rotten “0of, “Evanescent sore debtor pore oil
cent Ladle Rat Rot-  worming worse lion | Huwt, heresy ladle Ladle Rat Rotten worming worse lion
ten Hut! Wares are  inner bet, Hut! Wares are putty  inner bet.

putty ladle gull gor- ladle gull goring . .0 flesh, disk

Hut, heresy ladle
bsking winsome
burden barter an | )
shirkercockles. Tick 108 Wizard cued  apqominal woof
disk ladle basking !adle basking? lipped honor bet,
tutor cordage offer “Armor goring tu- paunched honor
groin-murder hoe mor oiled groin- pore oil worming,

lifts honor udder sit  murder’s,” reprisal any garbled erupt.
‘ offer florist. Shaker ladle gull. “Gram- Den disk ratchet am-

bsking winsome
burden barter an 14
shirker cockles. Tick  Wizard cued ladle  pgominal  woof
disk ladle basking Dasking? lipped honor bet,
tutor cordage offer “Armor goring tu- paunched honor
groin-murder hoe mor oiled groin- pore oil worming,
lifts honor udder sit murder’s,” reprisal any garbled erupt.
offer florist. Shaker ladle gull. “Gram- Den disk ratchet am-

lake! Dun stopper mar's seeking bet. monol pot honor lake! Dun stopper mar's seeking bet.  monol pot honor
‘ laundry wrote! Dun  Armor ticking arson  groin-murder’s nut laundry wrote! Dun ~ Armor ticking arson ~ groin-murder’s nut

Inner flesh, disk ‘
stopper peck floors!  burden barter an  cup an gnat-gun, any \ stopper peck floors!  burden barter an  cupan gnat-gun, any

Dun daily-doily in  shirker cockle curdled ope inner Dun daily-doily in  shirker cockles.” curdled ope inner

A Uma pagina sé comn texto corrido desencoraja um leitor
a prosseguir na leitura. Com o contraste criado pelo tipo
em bold (negrito), o leitor pode localizar os pontos-chave
e estara mais interessado em buscar as infortmacdes.



i D ESITGN PARA QUEM NAO E DESIGNER

<A qual
categoria
de tipos
pertence

esta fonte?

A estrutura de uma fonte refere-se 8 maneira através da qual ela é construida.
Suponha que vocé precisasse montar uma fonte com o material de sua
garagem. Algumas fontes sdo criadas com pesos iguais, com praticamente
nenhuma mudanca de peso nos tracos, como se fossem tubulares (como
a maioria das fontes sem serifa). Outras sdo feitas com grande énfase nas
transigoes grosso-fino, como as modernas. Ainda hd as intermedidrias.
Se vocé combinar tipos de duas familias diferentes, utilize duas familias com
estruturas diferentes.

Lembra-se de tudo o que falamos antes, nesta mesma se¢do, sobre as
diferentes categorias de tipos? Bem, agora estes conceitos sdo tteis. Cada
uma das categorias baseia-se em estruturas similares. Portanto, a solugdo
ideal serd escolher duas ou mais fontes de duas ou mais categorias.

Ode Ode Ode <=

Ode (e Ode -~

Ode Ode Ode "

i representadas

Ode Ode Ode &=

S categoria por
linha)? Se ndo

A A estrutura refere-se a maneira através da conseguir
gual uma letra é construida e, como podernos fazé-lo, releia
ver através deste exermplo, a estrutura de cada a segéo
categoria € bastante distinta. referente ao

» Regra Importante: nunca coloque duas S, Pos
fontes da mesma categoria na mesma esle conceito
pdgina. Nao ha como disfarcar suas é murto
sitnilaridades. Além disso, existern tantas importante.

< opgdes! For que dificultar as coisas?



9 TIPO : CONSTRASTE DE ESTRUTURA

Voce leu The Mac is not a typewriter (O Mac ndo é uma mdquina de escrever)
ou The PCis not a typewriter (O PC ndo é uma mdquina de escrever)? Se ndo
leu, deveria fazé-lo. Nesses livros, digo que vocé jamais deveria colocar
duas fontes sem serifa na mesma pdgina, nem fazé-lo com duas fontes
serifadas... até adquirir prética na drea tipogréfica. Depois de adquirir
alguma prdtica vocé estard qualificado e autorizado a colocar duas fontes
com ou sem serifa juntas na mesma pdgina.

Entretanto, a lei prega que vocé deve utilizar duas fontes de duas categorias
diferentes de tipos, ou seja, poderd usar duas fontes serifadas se uma
delas for de estilo antigo e a outra uma serifada ou moderna. Mesmo
assim, € preciso ser cuidadoso e enfatizar os contrastes, sendo perfeitamente
possivel proceder assim de maneira eficaz.

Evite colocar duas fontes em estilo antigo na mesma pdgina; elas tém
muitas similaridades e criardo um conflito. Evite colocar duas fontes modernas
ou duas serifadas, pelo mesmo motivo. Evite utilizar duas fontes manuscritas
na mesma pdgina.

> Nao deixe

Nesta frase ha cinco
fontes diferentes.
Elas tém uma

boa estética =
<O ALEXA CSeSCAXTXA
quando aplicadas e

em conjunto, por  de comer a melancia
um motivo: cada

urma delas tem CO WW'
urma estrutura
diferente; cada
uma delas
pertence a uma
categoria
diferente de
tipos.

que as sementes
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Em primeiro lugar, fontes diferentes sdo tdo indistingtiiveis quanto tigres
no zooldgico. Portanto, se vocé ainda ndo consegue diferenciar uma fonte
de outra, um jeito fdcil de escolher estruturas contrastantes é optar por
uma fonte serifada e por uma sem serifa. Em geral, as fontes sem serifa
tém um contraste grosso-fino em suas estruturas; as sem serifa costumam
ter o peso totalmente igual. A combina¢do da fonte serifada com a sem
serifa pode gerar uma infinita variedade de possibilidades, mas como
vocé verd no exemplo a seguir, o simples contraste da estrutura ndo é
bastante marcante; ¢ preciso enfatizar a diferenca combinando este contraste
com outros, como o de tamanho ou o de peso.

pesoiguad  SEM Serifa  4Apenas o contraste as

estrutura ndao é suficiente
para criar a diferenca

(grosso/fino) VS . SeI' lf ada efetiva entre os tipos.

Aperfeicoe os contrastes.

Oiled Mudder Harbored | Oiled Mudder Harbored

Oiled Mudder Harbored Oiled Mudder Harbored

Wen tutor cardboard Wen tutor cardboard

Toe garter pore darker born. Toe garter pore darker born.
Bud wenchy gut dare | Bud wenchy gut dare

Door cardboard worse bar Door cardboard worse bar

An soda pore dark hat known. | An soda pore dark hat known.

A Como mostram os exermplos acitna, a combinagdo de
fontes com duas estruturas diferentes ndo é suficiente;
ainda ¢é fraca. As diferengas devemn ser enfatizadas.



TIPO . CONSTR AWSTE D E ESTRUTURA

E sempre dificil colocar duas fontes sem serifa em uma pdgina, porque
hd apenas uma estrutura: o peso igual. Se vocé for um génio, conseguira
um bom resultado colocando duas fontes sem serifa juntas se utilizar
uma das raras fontes com transi¢des grosso-fino em seus tragos. Mas eu
ndo recomendaria nem mesmo uma tentativa. No lugar de tentar combinar
duas fontes sem serifa, crie contrastes de outras maneiras, utilizando
diferentes elementos da mesma familia sem serifa. Em geral, as familias
de fontes sem serifa tém lindos conjuntos de pesos suaves com pesos
fortes e as vezes incluem uma versdo compactada ou expandida (leia
Contraste de Direcdo).

Sua 4 Olhe s&! Duas fontes
atitude setn serifa juntas! Mas
observe que cada
fonte term uma
estrutura diferente;
uma € da categoria

¢ a sua

moderna e a outra da

serifada. Também
acrescentei outros
contrastes. Vocé

conseguiria indica-los?

4 Agqui termos duas fontes sem

MAXIMIZE =& mesnoe qe e

~ combinei urma fonte de peso

suas opcoes, igual sem serifa com uma das

ela diz. tnicas fontes sem serifa com
transi¢do grosso-fino em suas
letras, o que confere uma
estrutura diferente. Também
maxitmizei os contrastes usando
letras em caixa-alta (maidsculas),
com tamanho maior; bold e
roman.

107
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4 A qual categoria
de tipos pertence
esta fonte?

A forma de uma letra refere-se ao seu formato. Os caracteres podem ter

a mesma estrutura, mas suas “formas” podem ser diferentes. Por exemplo,
a letra "G" (em caixa-alta) tem a mesma estrutura que a letra "g" (em caixa-
baixa) da mesma familia. Entretanto, suas verdadeiras formas — ou formatos
— sdo muito diferentes entre si. Uma maneira muito ficil de compreender
o contraste de forma ¢ pensar em letras maitsculas versus mintsculas.

G 4 As formas de cada uma destas
g letras maidsculas sédo
----- completamente diferentes das
formas das letras mindsculas.

A Fortanto, caixa-alta versus caixa-
a laixa é outra maneira de contrastar
os tipos. Isso é algo que vocé ja
deve praticar, mas agora, estando

mais consciente, poderd aproveitar
melhor como potencial de
contraste.



9 TIPO : CONSTRASTE DE FORMA

Além de cada letra em caixa-alta (maituscula) ser diferente da letra
correspondente em caixa-baixa, a forma da palavra inteira em caixa-alta
também é diferente. Por isso as palavras em caixa-alta sdo tdo dificeis de
ler. Ndo reconhecemos as palavras somente por suas letras, mas também
por sua forma, a forma da palavra como um todo. Todas as palavras
digitadas em caixa-alta tém uma forma retangular similar, como mostra
o exemplo a seguir, e somos obrigados a ler as palavras letra por letra.

Vocé deve estar cansado de ouvir minhas recomendacdes para ndo usar
caixa-alta. Ndo quero dizer para vocé nunca usar caixa-alta. As letras em
caixa-alta ndo sdo impossiveis de se ler, é claro. Basta estar consciente de
sua legibilidade reduzida. As vezes podemos argumentar que a “estética”
da diagramacdo de seu material justifica o uso de letras em caixa-alta e
tudo bem! Entretanto vocé também deve compreender que as palavras
ndo terdao uma legibilidade tdo fdcil. Se vocé for capaz de constatar
conscientemente que a estética do design compensa o baixo nivel de
legibilidade, vd em frente e use as letras em caixa-alta.

girafa [ftartaruga
GIRAFA TARTARUGA

A
Cada palavra em caixa-alta term a mesma forma: retangular.

O melhor remédio para um coragao machucado néo ¢, como muitos
créem, repousar sobre um peito varonil. Muito mais eficaz sdo o
trabalho honesto, a atividade fisica e a repentina conquista da

PROSPERIDADE. |

Dorothy L. Sayers

A
Em geral, © uso da caixa-alta versus a caixa-baixa (contraste de
fortma) precisa ser reforcado comn outros contrastes. O tamanho é
o dnico contraste diferente inserido neste exemplo.
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Outro contraste nitido de forma é o uso do roman versus o itdlico. Em
qualquer fonte, o estilo roman significa simplesmente que a fonte estd
reta em suas partes superior e inferior, opondo-se ao itdlico ou ao manuscrito,
em que o tipo estd inclinado e/ou flutuando. O uso de uma palavra ou
frase em itdlico, com o objetivo de enfatizd-la, é um conceito bastante
comum que vocé jd deve utilizar com regularidade.

G g nerdette <A primeira linha esta em

tipo roman; a segunda
esta em itlico. Ambas
G g nfrdettg estéo na fonte Nofret;
suas estruturas sdo
exatamente as mesmas,
rmas suas formas
(formatos) sdo diferentes.

4 Observe que a fonte em

VOE paTCl lOﬂg ¢ italico daqprr'meire linha
(propositalrmente
desenhada assim) ndo é

Voe p drd ] Ong & apenas urma fonte rorman
inclinada (coemo na
segunda linha). As formas
das letras foram realmente
redesenhadas, criando
formas diferentes. Olhe
com atengéo as
diferencas entre o ‘a’,
o'eeo'qg.

VO e p ara I on g = 4 Geralmente, mas n&o

sempre, as fontes sem
serifa tdm versdes
Voe para [Onge “obliquas”, o que dé a

impressdc de que as
letras foram apenas
inclinadas. Suas formas
em estilos roman e
ohliquo ndo sao tao
diferentes entre si.
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Ja que todos os manuscritos e itdlicos tém uma forma inclinada e/ou
flutuante, é importante lembrar-se de nunca combinar duas fontes em
itdlico ou manuscritas diferentes, ou uma fonte em itdlico com uma manuscrita.
Isso criaria um conflito, pois hd muitas similaridades entre elas.

aa«éalﬁe 7N ite

Nao existe atalho.

A Qual é a sua opinido scbre essas duas fontes estarem juntas?
Ha alge de errado? A combinagac o faz piscar? Um dos
problemas desta combinagao é que as duas fontes tém a
mestma forma: ambas tém um formato cursivo, flutuante.
Uma das fontes deve ser alterada. Qual deve ser escolhida?
(Fense scbre isso.)

¥ Sim! Uma fonte precisa ser transformada em algum tipe de
roman. Ac fazermos a medificagac, devemos diferenciar
completamente a estrutura da nova fonte em vez de
colocar uma fonte com um contraste grosso-fino. Também
podemos deixar a letra mais pesada.

Trabalhe Muito |

nac existe atalbo
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Uma interpretacdo obvia da “direcdo” do tipo € sua inclinagdo. Jd que é
tdo ébvio, a Unica coisa que eu gostaria de dizer é: ndo o faca. Bem, as
vezes vocé pode querer fazé-lo, mas sé o faca se puder explicar em
palavras por que um determinado tipo deve estar inclinado, por que ele
melhora a estética ou a comunicacdo do material. Talvez vocé possa
dizer: “Este titulo anunciando a corrida de barcos deveria realmente ficar
com um dngulo mais a direita, pois este angulo criaria uma energia positiva
na pdgina”; ou “A repeticao deste tipo inclinado cria um efeito de separacao
de notas que enfatiza a energia da composicdo de Bartok que estamos

anunciando”. E — por favor! — nunca coloque um tipo inclinado nos
cantos do seu material.

““‘l 4O tipo inclinado para cima
c‘ cria uma energia positiva. O
““ tipo inclinado para baixo cria
p“ uma energia negativa. Vocé
pode utilizar essa conotagédo
ocasicnalmente, para tirar

vantagem dela em seus
rmateriais.

4 As vezes um
redirecionamento marcante
do tipo cria um itmpacto
dramatice ou um formato

anico, o que justifica

it e amim S plenamente seu uso.

outro newsletter

« A gual

categoria de
tipos pertence
esta fonte?



Q9 TI1IPO : CONSTRASTE DE DIRECAO

Mas existe outra interpretacdo de direcdo. Cada elemento do tipo tem uma
direcdo, mesmo que ela seja reta na pdgina.'Uma linha do tipo tem uma
direcao horizontal. Uma coluna alta e fina tem uma direcdo vertical. Esses
movimentos direcionais do tipo sdo engracados e interessantes na criacao
de contrastes. Por exemplo, uma pdgina dupla com um titulo em bold
(negrito) ocupando as duas pdginas e o texto corrido distribuido em uma
série de colunas finas cria um contraste direcional interessante.

i

\ experiéncia «4Se vocé tiver um layout com
potencial para a criagdo de

ensina contrastes ou de
direcionamentos, enfatize

a reconhecer esse potencial. Vocé pode

usar uma fonte expandida na
diregac horizontal e uma
fonte mais alta na direcao

um erro

quando
vertical. Enfatize o espago
vOCé o vertical aumentando a
entrelinha, se for apropriado,
comete e com as colunas mais

estreitas do que as que vocé
tiver planejado inicialmente.

novamente
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Vocé pode envolver outras partes do seu layout no contraste da direcao
do tipo, como figuras ou linhas, para enfatizar ou contrastar a dire¢do.

C OR P O

D OCENTE

Lorem ipsum dolor sit amet fur gravenstein, pro lipsum dictrep amesterpan et pliscudd, tak dropreim em.

)

Nome do
professor
e sua
bibliografia.

s

Nome do
professor
e sua

bibliografia

fi:y

Nome do
professor

e sua
bibliografia

r

Nome do
professor
& sua
bibliografia

v

Nome do
professor
e sua
biblicgrafia.

h

Nome do
professor
e sua
‘bibliografia.

Nome do Nome do Nome do
professor | p o professor

e sua | & sua e sua
bibliografia. bibliografia bibliografia
Nome do Nome do Nome do
professor professor professor

e sua e sua e sua
bibliografia bibliografia. bibliografia

¢ # £

Nome do Nome do Nome do
professor professor professor

& sua & sua e sua
bibliografia. bibliografia bibliografia

Nome do
professor

bibliografia.

¢

Nome do
professor

& sua
bibliografia.

Nome do
professor

bibliografia.

A FElementos horizontais e colunas altas e finas podemn ser
combinados em infinitas variedades de layouts elegantes.
O alinhamente é um fator-chave neste casc;
alinharmentos visuais fortes enfatizardo e reforgardo os
contrastes de diregéo.



g TiPpOl ORI RE AR DIRECAO

No exemplo a seguir hd um contraste de direcdo simpadtico e forte. Mas
quais foram os outros contrastes também utilizados para fortalecer o
material? Foram aplicadas trés fontes diferentes na diagramacdo. Por que
elas ficaram interessantes quando colocadas juntas?

Observe também a textura criada a partir das estruturas das vdrias fontes,
0 espago entre as letras, o tamanho, a forma. Se as letras estivessem em
alto relevo e se vocé pudesse passar os dedos sobre elas, cada contraste
de tipo também criaria um contraste de textura (vocé poderia “sentir”
esta textura visualmente. Esta ¢ uma parte sutil — mas importante — do
tipo. Diversas texturas aparecerao automaticamente quando forem utilizados
outros contrastes, mas € importante conhecé-las e saber quais os resultados
de sua utilizagdo no material.

WILLIAM
SHAKESPEARE ==

minimim to veni

EE Fo' n'Ta EM ami quis or nos
trud exers cita-

INGLES, tions tuia meor

per sus crowipit

SHAKESPEARE isborisnisiutal

quip ex ea com

> O DISSE modcons equat.

. ; Duis autem el
Dedique alguns minutos para MELHOR. cun irure dolor
in rep rehend

colocar em palavras por que .
estas trés fontes combinam vellt ease moles
. tale son consw

guando colocadas juntas. quat, vely illum

A dolore en guiat

Se vocé escolher uma fonte nulla pariatur.
H At vero esos

moderna em caixa-alta e
(maidsculas) no titulo, qual justfo rum odio

5 - : i dis nissimy qui

seria a opgdc Mmais légica ikne dit pra
para o texto corrido? feent npasm

del enit algue
duos redolor et
mol estais ex

Se vocé tivesse optado por uma

fonte moderna no subtitulo, ceptur asint. Bli
. e P dol
qual seria a opgéo |6gica ey

para o titulo? in voluptate.
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<« A qual
categoria de
tipos pertence
esta fonte?

A cor ¢ mais um termo — como dire¢do — com interpretagdes obvias. A
unica coisa que eu gostaria de mencionar sobre o uso das verdadeiras
cores ¢ que vocé deve se lembrar de que as cores quentes (vermelhos,
laranjas) vém na frente e comandam nossa atencao. Nossos olhos sdo
muito atraidos pelas cores quentes, de maneira que o vermelho cria facilmente
um contraste. Por outro lado, as cores frias (azuis, verdes) desaparecem
gradualmente diante dos nossos olhos. Grandes dreas de cores suaves sao
6timas; na verdade, elas sdo necessdrias para criarmos um contraste eficaz.

(Este livro é preto ¢ branco —, assim, feremos de simular as cores na pdagina. Mas a “verdadeira”

cor ndo ¢ o assunto desta segdo.)

4 Finte “Scarlett” de vermelho
cotm uma caneta. Observe
FLOREN CE que MesMmo que © noMme
“Scarlett” seja
consideravelmente mencr, ele

é dominante devido &
aplicagéc da cor quente.

Q;m/e/f «4Pinte “Florence” de

vermelho. Agora o nome
maior na cor quente se
sobrepde ac nome menor.
Em geral, este é um efeito
que deve ser evitado.

4 FPinte “Scarlett” de azul

claro. Veja como o
FLORENCE  rom secamen

desaparece.

Q(;C(MCK%'ZL 4 Finte "Florence” de azul
claro. Geralmente, para
que o contraste com
urma cor fria realmente
crie o efeito desejado, é
preciso usa-la em maior

quantidade.
Scarlett Florence ¢ o nome da minha filha.
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Curiosamente os tipdgrafos sempre se referiram ao tipo em preto e branco

de uma pdgina como um tipo “colorido”. E fdcil criar um contraste com

vdrias cores; apenas os olhos mais sofisticados veém e aproveitam os

contrastes de cor em preto e branco.

Assim como a voz enfatiza palavras
importantes, o tipo também pode fazé-lo:
ele grita ou sussurra através
da variacao de tamanho.
Assim como o tom da voz confere interesse
as palavras, o tipo também pode fazé-lo:
ele se modula através de
tons mais luminosos ou mais
escuros.

Assim como a voz colore as palavras
através da inflexdo, o tipo também pode
faze-lo:

ele define a elegancia, a
diginidade e a obstinacgao
pela escolha do estilo.

Jan V. White

4 Nesta citagéo,

pcdermos visualizar
facilmente as “cores”
diferentes no texto em
preto e branco.

A “cor” é criada através
de variagBes como ©
pesc das letras, a
estrutura, a forma, o
espago existente no
interior das letras, o
espago entre as linhas,
o tarmanho do tipo ou
o tamanho da altura do
x. Mesmo utilizando um
dnico estilo para ©
mesmo tipo é possivel
criar “cores” diferentes.
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Uma fonte suave, arejada, com bastante espaco entre as letras (conhecido
como entreletra) e entre as linhas (conhecido como entrelinha) cria uma
‘cor” e uma textura bastante suaves. Uma fonte em bold (negrito) e sem
serifa, pouco arejada, cria uma cor escura, com uma textura diferente.
Este é um contraste particularmente ttil na montagem de pdginas com
muita massa de texto e sem figuras.

Uma pdgina cinza, formada apenas por texto, pode ter uma aparéncia

desinteressante que, além de ndo incentivar a leitura, cria confusdo. No

exemplo a seguir as duas histodrias estdo ou ndo relacionadas?
. 3 W T P i o 0 e e S T T W v LT Rt

Lorem Ipsum Dolor

Lorem ipsum dolor sit amer,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euvismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat.

Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla
facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut.

Laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation
aliquip ex ea commodo consequat.

Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan

Et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla facilisi. Nam
liber tempor cum soluta nobis eleifend
option congue nihil imperdier doming
id quod mazim placerar facer possim
assum.

Lorem ipsum dolor sit amer,
consectetuer adipiscing elit, sed diam

nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore
et accumsan et iusto odio dignissim
qui blandit praesent luptatum zril
delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipiscing elit, sed
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent lupt
delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euit ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl. erat

Mural: Autem vel eum iriure dolor
in henfrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel.

-- H.Chess
Lovem Ipsum Dolor Sit

O Velho Singleton
...Singleton estava parado na porta,
com seu rosto voltado para a luz e
suas costas para a escuridio. Sozinho
no vazio escuro do castelo de proa
ele parecia maior, colossal, muito
velho; velho como o préprio Pai
Tempo, que deveria ter visitado este
lugar tdo silencioso quanto um
sepulcro para contemplar com olhos
pacientes a pequena vitéria do sono,
que tudo consola. Ainda assim, ele
era apenas uma crianga do tempo,
uma reliquia solitdria de uma geragio
devorada e esquecida. Ele estava
parado, ainda forte como nunca; um
homem pronto, com um vasto passado
vazio ¢ sem futuro, com seus impulsos
infantis e com suas paixdes adultas
j4 mortas dentro de seu peito tatuado.
-~ Joseph Conrad

A Esta é uma pagina comum de um newsletter

ou de outro tipo de material. A monctonia do

cinza naoc atrai os clhos.
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Se vocé acrescentar “cor” aos titulos e subtitulos, com um peso mais
marcante, ou se colocar uma citagdo, uma passagem ou uma pequena
histéria utilizando uma “cor” nitidamente diferente, os leitores ficardo
mais predispostos a olhar para a pdgina e lé-la efetivamente, E este ¢
exatamente o nosso objetivo, certo?

Além de fazer com que a pdgina fique mais interessante para a leitura, esta
mudanca de cor também ajuda a organizar as informagdes. No exemplo a
seguir fica claro que existem duas histdrias independentes na mesma pdgina.

Lorem Ipsum Dolor

Lorem ipsum dolor sit amer,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et justo odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla
facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut.
Laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat, Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation
aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan
Et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla facilisi. Nam
liber tempor cum soluta nobis eleifend
option congue nih perdiet doming
id quod mazim placerat facer possim

assum.
Lorem ipsum dolor sit amer,
consectetuer adipiscing elit, sed diam

nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpar. Ut wisi enim ad minim
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore
et accumsan et iusto odio dignissim
qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipiscing elit, sed
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent lupt
delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euit ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl. erat

Mural: Autem vel eum iriu-

re dolor in henfrerit in

vulputate velit esse mole-
stie consequat, vel.

H.Chess

Lorem Ipsum Dolor Sit

O Velho Singleton

‘ .. Singleton estava parado na
porta, com seu rosto voltado

‘ para B luz e suas costas para

| a escuridéo. SBozinha no vazio

| escuro do castelo de proa ele

parecia maior, colossal, muito
velho; velho como o préprio
Pai Tempo, que deveria ter
visitado este lugar téo silen-
cioso quanto um sepulcro, para
contemplar com olhos pacie-
ntes a pequena vitéria do sono,
que tudo consola. Ainda assim,
ele era apenas uma crianga
do tempo, uma reliquia solitéria

de uma geragio devorada e

Ele pa '
ainda forte, coma nunca; um
homem pronto, Com um vasto
passado vazio & sem futuro,
com seus impulsos infantis e
com suas paixes adultas j&
mortas dentro de seu peito

tatuado.

| - Joseph Conrad

A Este é o mestmo layout, mas com insergéo
de “cores”. Olhe novamente os exemplos

da péagina 103: o contraste de peso na
pagina cria uma variagdc de cores.
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A seguir, note como podemos mudar a cor através da fonte ou do tamanho

fazendo ajustes minimos.

Center Alley worse jester pore ladle
gull hoe lift wetter stop-murder an toe
heft-cisterns. Daze worming war furry
wicket an shellfish parsons, spatially
dole stop-murder, hoe dint lack
Center Alley an, infect, word orphan
traitor pore gull mar lichen ammonol
dinner hormone bang,

4 Nofret Light, 8 pontos,

entrelinha 9,6.

Center Alley worse jester pore ladle
gull hoe lift wetter stop-murder an
toe heft-cisterns. Daze worming
war furry wicket an shellfish
parsons, spatially dole stop-murder,
hoe dint lack Center Alley an,

4 Nofret Light, 8 pontos,

entrelinha 12, entreletra
adicional. Observe gque o texto
tem uma cor Mmais suave do
que a do exemplo anterior.

Center Alley worse jester pore ladle gull hoe
lift wetter stop-murder an toe hefl-cisterns.
Daze worming war furry wicket an
shellfish parsons, spatially dole stop-
murder, hoe dint lack Center Alley an,
infect, word orphan traitor pore gull

4 Nofret Light Italic, 8 pontos,

entrelinha 12, entreletra adiciconal.
Este exemplo é exatamente igual
ac anterior, exceto pelo uso do
itdlico. Ja se vé urma cor e uma
textura diferentes.

Center Alley worse jester pore ladle
gull hoe lift wetter stop-murder an
toe heft-cisterns. Daze worming
war furry wicket an shellfish
parsons, spatially dole stop-murder,
hoe dint lack Center Alley an,
infect, word orphan traitor pore

4 Nofret Regular; 8 pontos,

entrelinha 9,6. Este exermplo é
exatamente igual ao primeiro,
exceto por sua versao regular e
ndc em light.

Center Alley worse jester
pore ladle gull hoe lift
wetter stop-murder an toe
heft-cisterns. Daze worming
war furry wicket an shell-
fish parsons, spatially dole
stop-murder, hoe dint lack

4 Ncfret Beld, 8 pontos, entrelinha

9,6. Este exermplo é exatamente
igual ao primeiro, exceto por sua
versado em bold e ndo em light.

N A O E DESIGNER
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Estes sdo apenas alguns exemplos bdsicos da diferenciacao de cores, sem
as manipulagdes adicionais que podem ser feitas para mudar a cor natu-
ral de um tipo. A maioria dos bons catdlogos de tipos apresenta uma
ampla variedade de fontes em blocos de texto, para que vocé possa visualizar
a cor e a textura na pdgina. O catdlogo ideal de um representante deve
apresentar cada fonte (bold, itdlico, regular, light etc) em um bloco de
texto, para que vocé possa fazer comparagoes de cores.

Center Alley worse jester pore
ladle gull hoe lift wetter stop-
murder an toe heft-cisterns.
Daze worming war furry wicket
an shellfish parsons, spatially
dole stop-murder, hoe dint lack
Center Alley an, infect, word

A American Typewriter, 8/10

Center Alley worse jester pore
ladle gull hoe lift wetter stop-
murder an toe heft-cisterns.
Daze worming war furry wicket
an shellfish parsons, spatially
dole stop-murder, hoe dint lack
Center Alley an, infect, word
orphan traitor pore gull mar
lichen ammonol dinner hormone

A \mago, 8/10

Center Alley worse jester pore ladle gull
hoe lift wetter stop-murder an toe heft-
cisterns. Daze worming war furry
wicket an shellfish parsons, spatially
dole stop-murder, hoe dint lack Center
Alley an, infect, word orphan traitor
pore gull mar lichen ammonol dinner

A FPhotina, 8/10

Center Alley worse jester pore ladle gull
hoe lift wetter stop-murc]er an toe heft-
cisterns. Daze worming war furr_v wicket
an shellfish parsons, spatia"y dole stop-
murder, lme clint ]aclz Center :‘\”e}.’ an,
in[ecl., word urp]ﬂan traitor pore gu“ mar

]icllen dl’ﬂﬂlﬂl)ﬂl clinner lmrmﬂne l’)angA

A Bernhard, 8/10

Center Alley worse jester pore
ladle gull hoe lift wetter stop-
murder an toe heft-cisterns. Daze
worming war furry wicket an
shellfish parsons, spatially dole
stop-murder, hoe dint lack Center
Alley an, infect, word orphan
traitor pore gull mar lichen
ammonol dinner hormone bang.

A Memmphis Medium, 8/10

Center Alley worse jester
pore ladle gull hoe lift
wetter stop-murder an toe
heft-cisterns. Daze worm-
ing war furry wicket an
shellfish parsons, spatially
dole stop-murder, hoe dint

A Eurostile Extended, 8/10
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Combine os contrastes

Ndo tenha medo. Os bons layouts fazem uso de mais de uma das ferramentas

de contraste. Por exemplo, se vocé estiver combinando duas fontes serifadas,
cada uma delas com uma estrutura diferente, enfatize suas diferencas
contrastando também sua forma. Se um elemento estiver em letras do
tipo roman, caixa-alta (maidsculas), coloque o outro em itdlico, caixa-
baixa (minudsculas). Contraste os tamanhos ¢ o peso também; contraste,
talvez, até a dire¢ao. Dé uma olhada novamente nos exemplos desta
secdo. Cada um deles contém mais de um principio de contraste.

Para conhecer uma ampla variedade de exemplos e idéias, procure em
qualquer revista de boa qualidade. Observe que cada um dos layouts
interessantes depende dos contrastes aplicados aos tipos. Os subtitulos
ou capitulares iniciais enfatizam o contraste de tamanho e o de peso; em
geral, costuma haver um contraste de estrututa (serifa versus sem serifa) e
também de forma (caixa-alta versus caixa-baixa).

Tente verbalizar o que vocé visualiza. Se vocé puder transmitir em palavras a
dindmica da relagdo, jd a dominard. Quando vocé olha para uma combinagdo
de tipos que o faz piscar, porque vocé possui uma nogdo instintiva de
que as fontes e os estilos ndo combinam, ponha sua conclusdao em palavras.

Antes de tentar encontrar uma solucdo melhor, é preciso descobrir o problema. Qual é
a eficicia do contraste de peso, de tamanho, de estrutura? Para descobrir
o problema, tente classificar as similaridades ¢ ndo as diferencas. O que
existe entre as duas fontes que faz com que elas criem uma estética de
“disputa” na pdgina? Ambas estdo em caixa-alta? Ambas possuem um
forte contraste grosso-fino em seus tragos?

Serd que os conflitos de foco (por exemplo, o tipo maior estd com um
peso mais suave € o menor estd com um peso mais bold) estdo fazendo com
que os tipos “briguem” entre si, por que cada um deles quer ser mais
importante do que o outro?

Dé nome ao problema para depois criar a solucao.
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RESUMDO

RE suMO

A seguir apresento uma lista dos contrastes que expliquei. E aconselhdvel

ter esta lista @ mdo para quando vocé precisar fazer uma pesquisa rdpida.

amanho

4 Naoc seja timido.

4 Contraste os pesos mais
fortes com os mais suaves
€ ndo com os Mmedianos.

Estrutura

4 Observe a construgdoe das
letras: o peso é igualmente
distrilouido ou ele passa de
grosso a fino.

Conma

4 Caixa-alta X caixa-baixa é um
contraste de forma. Também
a fonte em roman X italico ou
manuscrite. Estilos manuscritos

ou itélices tém formas sitmilares:

ndo os combine.

1 D 3 >
A fense mais em tertmos do tipe horizontal X colunas de texto
altas e estreitas e ndo em termos de inclinacdc dos tipos.

4 Cores quentes vém em prifmeiro
lugar; cores frias desaparecem
gradualmente. Faca testes com
as “cores” de texto em preto.

==
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Desafio n° 6: contraste ou conflito
O L O P T S Ve . R, T g T e A A e R

Observe com aten¢do cada um dos exemplos a seguir. Responda se as
combinagdes entre os tipos se contrastam efetivamente ou se hd um
conflito. Explique por que a combinacao das fontes funcionou (procure
pelas diferencas) ou por que nao funcionou (procure pelas similaridades).
Desconsidere as palavras propriamente ditas; ndo ¢ preciso avaliar se a
fonte ¢ apropriada para o produto que ela representa jd que este € outro
assunto. Basta observar as fontes. Se este livro for seu, faca um circulo ao
redor das respostas corretas.

contrastes PE RF UME
e CHEITOS(E

contrastes : i S g S
conflitos GOS'T'OS.A

MINHA MAE
contrastes Este é um texto sobre as razoes pelas quais
contiitos minha mae sempre serd a melhor mae
do mundo... até que eu me torne um
adolescente.
contrastes FAZENDA ENGRACADA

conflitos Seguro—SaGde

comtrastes vamosDANCAResta noite

conflitos
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Desafio n° 7: certo ou errado

Em vez de trabalharmos apenas com certo ou errado, deixarei que vocé
decida o que deveria e o que ndo deveria ser feito. Circule as respostas

corretas.

1 Cert
2 o

3 Cert
4 Ce

5

6 *Certo
7 €

8 Certo
9 Certo

10 . Certo

Errado.

Errado

Errado

Utilize duas fontes manuscritas na mesma
pdgina.

Utilize duas fontes modernas, sem serifa, em
estilo antigo ou serifadas na mesma pdgina.

Enfatize de dois elementos tipogrdficos de uma
mesma pagina colocando um em negrito e
outro em corpo maior.

Utilize uma fonte manuscrita e uma em itdlico
na mesma pagina.

Se uma fonte for alta e fina, escolha outra
menor e mais espessa.

Se uma fonte tiver fortes transicdes grosso-
fino, escolha uma sem serifa ou serifada.

Se vocé utilizar uma fonte bastante diferente e
decorativa, encontre outra que chame atengao
para complementd-la.

Use os tipos para criar uma diagramacao
extremamente interessante, mas ilegivel.

Lembre-se dos quatro principios bdsicos de
design quando trabalhar com os tipos em
qualquer material.

Quebre as regras, uma vez que vocé for capaz de
classificd-las.

125
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Um exercicio sobre a combinacao de contrastes
IR R L T T T T T T R R T e T S R R N e R

Aqui vai um exercicio divertido e facil de fazer.que o ajudara a aperfeicoar
suas habilidades tipograficas. Vocé s6 vai precisar de papel vegetal, uma
caneta ou um ldpis (os pequenos marcadores coloridos sdo 6timos para
esta atividade) e uma ou duas revistas.

Copie da revista (utilizando o papel vegetal) qualquer palavra que vocé
tenha achado interessante. Agora encontre outra que crie um contraste
efetivo com a que vocé copiou primeiro. Neste exercicio, as palavras sdo
completamente irrelevantes; vocé s6 estard trabalhando com a forma das
letras. A seguir, um exemplo da combinacdo de trés fontes que copiei de
uma revista.

4 A primeira palavra que eu copiei foi
“hawk”. Depois, nem precisei procurar
pelas fontes semn serifa. A palavra
awk “Rebate” tem uma forma
: _ completarmente diferente de “hawk” e
market timerbig , :
eu precisava de algo mencr e tmais

leve, com uma estrutura diferente, para
compor a terceira fonte.

Copie a primeira palavra e, depois, decida de maneira consciente e verbal
sobre o que voceé necessitard para combinar com esta palavra. Por exemplo,
se a primeira palavra ou frase for escrita em alguma fonte sem serifa,
voce jd sabe que qualquer escolha a seguir nao poderd ser sem serifa,
certo? Do que vocé precisa? Organize suas opgoes de maneira consciente.

Faga testes com algumas combinacdes de palavras; depois, tente outros
projetos, como a capa de um relatério, um conto em uma pdgina com
um titulo interessante, o titulo principal de um newsletter, a capa de uma
revista, um anuncio ou qualquer coisa que vocé queira. Utilize algumas
canetas coloridas. Lembre-se de que as palavras ndo precisam ter sentido.
A vantagem de fazer esse exercicios com revistas ¢ que nelas hd inimeras

fontes que vocé ndo deve ter em seu computador. Serd que isso fard com
que vocé corra para comprar mais fontes? Sim.
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Entao, voce
entendeu?

Agora tudo faz sentido para vocé? Uma vez que conseguimos as coisas,
tudo parece tao simples, ndo ¢ verdade? Nao demorard muito para vocé
nem precisar parar para pensar sobre como ‘contrastar os tipos; vocé
escolherd a fonte certa automaticamente. Se vocé tiver, ¢ claro, a fonte
certa em seu computador. Hoje em dia as fontes sdo bastante baratas e
vocé s precisard de algumas familias para poder fazer todos os tipos de
combinagdes dindmicas. Escolha uma familia de cada categoria, mas certifique-
se de que a familia de fontes sem serifa que vocé escolher tenha uma
opgdo em negrito bem pesado (chamada de black) e uma bem leve (light).

Va em frente e... divirta-se!
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Por onde comegar para criar ou recriar o design de algum material?

Comece pelo ponto principal. Decida o que vocé deseja que os leitores
visualizem primeiro. Crie seu ponto focal (o principal) através de contrastes
fortes, a ndo ser que vocé tenha optado por um design muito concordante.

Agrupe suas informacées cm conjuntos légicos e estabeleca as relacoes
entre esses conjuntos. Apresente essas relagdes através da aproximagao
ou do distanciamento (proximidade) cntre os conjuntos.

Quando vocé diagramar o texto e as figuras na pdgina, crie e mantenha
alinhamentos fortes. Se vocé visualizar uma lateral marcante, como
uma foto ou uma linha vertical, reforce-a com alinhamentos de outros
textos ou objetos.

Crie uma repeticdo ou encontre itens que possam ter uma conexao
repetitiva. Utilize uma fonte em bold (negrito), um fio (uma linha), um
dingbat ou uma disposicdo espacial. Observe o que jd se repete naturalmente
e decida se seria apropriado reforgar esse elemento.

Certifique-se de criar contrastes marcantes, que atrairdo o interesse do
leitor, exceto se vocé optar pela criacdo de um design concordante. Lembre-
se: contraste ¢ confraste. Se tudo em uma pdgina for grande, bold e chamativo,
ndo haverd contraste! Qualquer que seja o contraste (maior e em negrito,
ou menor e mais leve), o importante ¢ a diferenca existente entre os elementos
da pdgina, para que seus olhos sejam atraidos para a leitura.

E
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Abra um jornal ou as Pdginas Amarelas. Encontre um antincio que vocé
sabe que estd mal-diagramado (principalmente agora, que vocé jd é uma
pessoa visualmente consciente!). Tenho certeza de que ndo serd dificil
encontrar um anuncio assim.

Pegue um pedago de papel vegetal e copie o contorno do anincio (ndo
vale aumentd-lo!). Depois, desloque o papel e copie as outras partes do
anuncio, mas colocando-as onde vocé achar realmente adequado e certi-
ficando-se de que o ponto focal seja realmente o de interesse principal.
Passe o que estiver em letras maiusculas (caixa-alta) para mindsculas
(caixa-baixa), coloque alguns itens em bold (negrito), diminua alguns, aumente
outros, livre-se de todas as tranqueiras que possam poluir a estética do
material.

Dica: quanto mais caprichado for o seu trabalho, melhor sera o resultado.
Se vocé fizer apenas rabiscos, seu material alterado nao ficard melhor do
que o anterior.

(Vou revelar um truque que sempre usei em minhas
aulas de design gréfico: sempre que vocé tiver um
cliente que insista em trabalhar com seu préprio
estilo poluido de diagramacdo e que ndo queira
pensar com seriedade a respeito de um trabalho
mais sofisticado, finalize o design deste cliente
piorando e bagungando um pouco mais o que ele
jd fez. Jogue café sobre o material, amasse as pontas
do papel, deixe a caneta borrar, ndo alinhe os
elementos etc. No caso das opgdes mais interessantes,
execute-as de maneira limpa, sobre um étimo papel,
monte-as em um papel como o color-plus, cubra-
as com papel vegetal etc. Na maior parte das vezes
o cliente refletird e conlcuird que seu trabalho
realmente estd melhor do que o conceito original
criado por ele, e ja que ele ¢ um PVA* — que vocé
nao ¢ mais! —, ndo podera dizer por que o trabalho
dele jé ndo parace tdo bom. Sua impressao serd a
de que o seu estd melhor. E ndo conte para ninguém
que eu estou lhe dando este conselho!

*PVA: pessoa visualmente analfabeta
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Vocé se lembra deste pequeno poster no antincio da pdgina 23? Ele ndo esta

tdo ruim assim, mas ¢ preciso fazer algumas modificagdes. Poucas e simples
mudangas fardo toda a diferenca. O maior problema € a falta de um alinhamento
marcante, além de haver muitos elementos diferentes competindo pelo ponto
focal. Utilize um papel vegetal para reorganizar os elementos ou faga um
esbogo de algumas versoes nesta pagina mesmo.
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Vocé quer participar de um verdadeiro desafio? Em vez de somente pensar
a respeito, tente efetivamente redesenhar o antincio do desafio da pdgina
69. Nao olhe ainda, mas existe uma boa solu¢ao na pagina 133.



Solucoes
dos desafios

Como professora universitdria, todos os desafios, testes e projetos que eu
fago sdo abertos para discussdo ou consulta. Os estudantes sempre podem
utilizar suas anotacdes e livros, podem conversar entre si comigo. Minha
experiéncia como aluna de centenas de cursos universitarios na faculdade
de ciéncias e depois na de design mostrou que eu estaria mais predisposta
a absorver as informagdes corretas se eu as anotasse. No lugar de tentar
adivinhar e escrever uma resposta errada, o processo de descoberta da
resposta correta em um teste era muito mais produtivo. Portanto, aconselho
vocé a rever quantas vezes for necessdrio os desafios e as respostas, a
discuti-los com os amigos e, principalmente, a fazer as mesmas questoes
a outras pdginas que vocé encontrar pelo caminho. A chave para tornar-
se visualmente mais instruido € ficar de “olhos abertos”.
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Solucoes: Desafio n° 1 (pdgina 68)

Remova o contorno para deixar mais espago. Os iniciantes tendem a colocar bordas
ao redor de qualquer coisa. Pare! Deixe o material mais arejado; ndo coloque
amarras tao fortes!

Proximidade:

Os titulos estdao muito distantes de seus itens correspondentes: aproxime-os.
Ha retornos de carro duplos acima ¢ abaixo dos titulos: elimine todos os retornos
de carro duplos, mas acrescente algum espago adicional ecimma dos titulos para que eles
fiquem mais conectados ao elemento a sequir, com o qual se relacionam.

Separe as informagdes pessoais dos itens do Curriculo utilizando um pequeno espaco adicional.

Alinhamento:

O texto estd centralizado e alinhado a esquerda, ¢ as segundas linhas do texto
passam completamente para a lateral esquerda: crie um alinhamento forte a
esquerda; todos os titulos, todos os sinais de topico, todo o texto, enfim, tudo se alinha; as
segundas linhas do texto sdo alinhadas com as primeiras.

Repeticao:

Ja existe a repeticao do hifen; reforce essa repeligao criando um sinal de topico mais
interessante e ulilizando-o antes de cada item apropriado. ]Ja existe a repeti¢do nos
titulos: reforce essa repeticdo deixando os titulos mais fortes ¢ escuros.

A impressio forle do preto existente nos sinais de tdpico se repete ¢ reforga o prelo forte dos
litulos.

Contraste:

Nao had contraste: ulilize uma fonte forte, bold, para conltrastar os titulos, incluindo
“Curriculum” (para criar uma consisténcia ou repetigdo); acrescente contraste usando sinais de
Ipico marcanles.

A propdsito: todos os niimeros da nova versao estao com um ponto a menos
no tamanho, para que ndo chamemos atengdo demais sobre eles.

Solucoes: Desafio N° 2 (igina 69)

Fontes diferentes: ha quatro fontes sem serifa (Helvética, Avant Garde,
Optima e Formata Bold). Ha duas fontes serifadas (Aachen Bold e New Century
Schoolbook). Escolha duas delas: uma com um bold forte e bonito (como a
Aachen Bold) e uma sem serifa.

Alinhamentos diferentes: meu Deus! Alguns elementos estdo alinhados a
esquerda, alguns estdo centralizados, alguns estdo centralizados no meio de um
espago vazio, alguns ndo estdo conectados e ndo estao alinhados com nada
neste mundo.

Linha marcante: as figuras das ceramicas poderiam criar uma linha solida de
alinhamento para os outros elementos.

Falta de proximidade: agrupc as informacoes. Vocé sabe o que deve ser agrupado.
Falta de ponto focal: vdrios itens estio competindo pela aten¢do. Escolha um.
Falta de elementos repetitivos: quc tal reforcar os sinais de tépico,
incluindo o que estd entre as palavras ceramica e lindleo? Talvez vocé possa
utilizar um sinal de tépico quadrado para repetir a figura quadrada da
cerdmica. Repita a fonte em bold no grande nimero de telefone, ja que este ¢
um anincio que se encontra em uma lista telefonica.

Remova o contorno que estd dentro do contorno. Utilize contornos quadrados
no contorno remanescente, para reforgar os cantos quadrados da ceramica ¢
para que esses cantos ndo fiquem poluidos demais.

SOLTE A TECLA CAPS LOCK!!!

O exemplo a seguir ¢ apenas uma dentre intimeras possibilidades!
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Solucoes: Desafio n° 3 (pigina 91)
Estilo antigo: Como posso me lembrar, Adam!
Moderno Alta Sociedade
Serifa grossa: () enigma continua
Sem serila I sua atitude
Manuscrito:  Sem Palavras
Decorativo:  No Rodeio
Solucodes: Desafio Solucoes: Desafio n° 5
n°4 (pdgina 92) (pdgina 93)
Higgle: B Higgle: C
Piggle: C Piggle: A
Wiggle: A Jiggle: B
Jiggle: A Wiggle: D
Diggle: C Diggle: D
Giggle: B Giggle: A
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Solucoes: Desafio nN° 6 (pigina 124)

Perfume cheiroso:  Conflito. H4 muitas similaridades; ambas estio em caixa-alta
(maitisculas); ambas tém o mesmo tamanho; ambas sio fontes
muito detalhadas, enfeitadas demais; tém pesos similares.

Comida para cdes: Contraste. Hi um forte contraste de tamanho, cor, forma
(caixa-alta versus caixa-baixa; roman versus itdlico), de peso e de
estrutura. (Apesar de nenhuma das fontes ter um contraste
grosso-fino definido em seus tragos, as duas sdo definitivamente
construidas a partir de bases completamente diferentes.)

Minha mae: Conflito. Apesar de haver um contraste de forma na utilizacao
de texto em caixa-alta e em caixa-baixa, existem vdrias
similaridades conflitantes. As duas fontes sdo do mesmo
tamanho, com pesos parecidos, com a mesma estrutura e a
mesma forma (roman). Fica muito confuso.

Fazenda engracada: Conflito. Esse exemplo tem potencial, mas as diferencas devem
ser mais enfatizadas. Ha um contraste de forma no uso das
letras em caixa-alta e em caixa-baixa, assim como na fonte
expandida versus a fonte regular. Existe um pequeno contraste
de estrutura na fonte que contém uma suave transi¢ao grosso-
fino e a outra que tem letras expandidas com peso igual. Vocé
conseguiria apontar o maior problema? (Pense por alguns
instantes.) Qual é o principal ponto neste caso? “Seguro Saude”
estd tentando atrair a atengdo, por ter um tamanho maior, mas
estd em uma fonte leve. “Fazenda Engragada” também estd
colocada como o foco principal, mesmo que seu tamanho seja
menor, através do uso das letras em caixa-alta e em bold. Vocé
deve decidir qual deles é o “manda-chuva” e enfatizar um dos
conceitos: “Fazenda Engracada” ou “Seguro Satde”.

Vamos dangar: Contraste. Mesmo que as fontes estejam do mesmo tamanho
e pertencam a mesma familia (a familia Formata), os outros
contrastes sdo marcantes: peso, forma (roman versus itdlico e
caixa-alta versus caixa-baixa), estrutura (contrastes de peso), cor
(apesar de ambas estarem em preto, o peso de “dancar” faz
com que a palavra adquira uma cor mais escura).

Solucdes: Desafio N°® 7 (pigina 125)

1. Errado. Duas fontes manuscritas entrardo em conflito entre si porque, em
geral, ttm a mesma forma.

Errado. Fontes da mesma categoria tém a mesma estrutura.

3. Errado. Eles “brigardo” entre si. Decida qual é o mais importante e
enfatize-o.

4. Errado. A maioria das fontes manuscritas e italicas tem a mesma forma:
inclinada e flutuante.

5. certo. O forte contraste de estrutura e cor é instantaneo.
6. Certo. O contraste de estrutura e cor é instantaneo.

7. Errado. Duas fontes detalhadas entrardo em conflito, pois suas
caracteristicas marcantes competirdo para atrairem as atengoes.

8. Errado. Ao colocar uma fonte em uma pégina, seu objetivo costuma ser o
de comunicar. Nunca se esqueca disso.

9. Certo.
10. Certo. A lei bdsica de se quebrar as regras é saber, em primeiro lugar,

quais sdo as regras. Se vocé tiver justificativas para quebrar regras — e se o
resultado for bom —, vd em frente!




Fontes

usadas neste livro

Foram usadas 103 fontes neste livro. Quando alguém (principalmente
um representante/vendedor de fontes) disser que existem 103 fontes, ele
jd estard incluindo todas as variacbes de uma fonte: a versdo regular é
uma fonte, a itdlica é outra, a bold é outra etc. Ja que vocé ¢ (ou era) um
“nao-designer”, achei que poderia se interessar em saber exatamente quais
fontes foram utilizadas neste livro. Também achei interessante mencionar
os nimeros das pdginas em que vocé encontraria cada fonte, mas creio
que o processo de identificacdao das fontes é valido, pois forcaria vocé a
prestar muita atengdo a tipologia. Portanto, aqui vai uma lista, com cada
fonte em 14 pontos. Dividi as fontes em categorias para vocé, o que jd
ajuda bastante. Divirta-se!

Fontes basicas

Texto corrido: Nofret Light, 10/14 (o que significa tipo em 10
pontos com entrelinha de 14 pontos), espago
adicional entreletras de 8%. da Adobe.

Titulos dos capitulos:  Nofret Medium, 60/60

Titulos principais: Antique Olive Black, da Lintotype-Hell
Numeros de capitulos: Antique Olive Nord, 200/160, 15% de preto
Citagbes: Langer, criada por Paul Lang, da Monotype
Capa: Glasgow, da Epiphany Design Studio

Estilo antigo

Bookman Apple
Bernhard Linotype-Hell
Cochin, talic, Bold, Bol?d Italic Linotype-Hell
Garamond Light, Book,

Bold, Ultra Linotype-Hell

Goudy, Italic Linotype-Hell
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Minion Display Adobe
New Baskerville (1Tc) Linotype-Hell
Palatino Apple
Photina Regular, Italic Monotype
Times Apple
Moderno
Bodoni, Italic, Poster, Poster (Compressed Linotype-Hell
Fenice (irc) Light, Regular, Bold, Ultra Linotype-Hell
Madrone Linotype-Hell
Nofret Light, Light Italic, Regular,

Medium, Medium Italic,

Bold, Bold Italic Adobe
Walbaum Roman Adobe

Serifa grossa

 Aachen Bold Linotype-Hell
American Typewriter, Bold Adobe
Blaclxzoalx Linotype-Hell
Clarendon Light, Plain, Bold Linotype-Hell
Memphis Light, Medium,

Bold, Extra Bold Linotype-Hell
New Century Schoolbook Apple
Sem serifa
Antique Olive Light, Roman,

Compuact, Black, Nord Linotype-Hell

Eurostile Extended Two,
Bold Extended Two

Linotype-Hell



1 3:

FONTES U KLUGMO®R S NESTE
Folio Light, Medium, Bold Condensed Linotype-Hell
Formata Light, Regular, Medium,

Medium Italic, Bold, Bold Italic  1iotype-Hel
Franklin Gothic Book, Heavy,

Condensed, No. 2 Linotype-Hell
Gill Sans Plain, Bold Linotype-Hell
Helvetica, Bold Apple
Imago Extra Bold Adobe
Optima Plain, Oblique, Bold Linotype-Hell

Syntax Black

Linotype-Hell

AVO nT GClrde Apple
Manuscrita
Bﬂ " ('0 Linotype-Hell

(30 pontos)
Cascade Script
6463444@2—

Langer Alt. Rotnan, ftalic,
Bold, Bold ltalic

Linaseript

Post Antiqua Roman
Reposter Two

Shreltey Votante
Tekton

Zapf Chancery

FontHaus
Linotype-Hell

Linotype-Hell

Monotype
Linotype-Hell
Linotype-Hell
Linotype-Hell
Linotype-Hell
Adobe

Apple

LIVRO
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Decorativa

Addled FontBank
EXTRAVAGAKZA Olduvai

FANTA MiLp; PICANTE Image Club

Improv Regular, Inline Image Club

LITHOS LIGHT, BOLD Adobe

SCARLETT
JUNIPER

Ornamentais

Scarlett, minha filha

Linotype-Hell

Tl 2

Tiale 31 o
X

AN
0

CHOVA

Birds, FontHaus

Primitives, FontHaus

Woodtype Ornaments,
Linotype-Hell

Zapf Dingbats, Apple



